és molt més Barcelona L'esseéncia del Penedeés Innovacié i dinamitzacid turistica

@ Barcelona @ Diputacio TURISME DE SUBIRATS TO U R I SLAB



TOURISLAB®

Innovacié i dinamitzacié turfstica

Projecte
Pla estrategic i de competitivitat del producte turistic de Subirats

Promotor
Oficina Técnica de Turisme de la Diputacié de Barcelona

Empresa encarregada redaccio
Tourislab, Innovacio i dinamitzacio turistica SLU

Equip de treball

David Esteller: Direccio tecnica
Lidon Figuerola: Assisténcia téecnica
Delia Perpina: Assistencia tecnica



METODOLOGIA DE TREBALL

Innovacia i dinamitzacio turistica

PLA ESTRATEGIC DE TURISME

Audit de la destinacio

Enquestes on-line al
sector turistic de la
destinacio

SUBIRATS

!

Entrevistes amb agents
clau

Definicio de
I’estratégia de la
destinacio

Taules i tallers de
treball

Definicié del Pla estrategic



METODOLOGIA DE TREBALL TOURISLAB

PLA ESTRATEGIC DE TURISME SUBIRATS

METODOLOGIA DESENVOLUPAMENT PLA ESTRATEGIC

1.- AUDIT DE LA DESTINACIO 2. ENTREVISTES

AGENTS CLAU

% 20 entrevistes on line amb
agents claus de la destinacié

+ Trobades presencials i on
line amb I'equip de Turisme
de I’Ajuntament de Subirats

< Internet research (recerca)

« Estudis i investigacions
realitzats a la destinacio

% Visites Mystery Guest
(convidat misterios)

% Treball de camp in situ
3.- TAULES | TALLERS DE TREBALL 4.- ENQUESTES SECTOR

% Sota metodologia focus TURISTIC
group (grup denfocament) < 24 enquestes on line Survey

< Dinamiques participatives de Monkey (mostra en linia a 64
grup agents) del sector turistic de
% Sistema d’enquesta la destinacio
interactiva via mobil
6. DEFINICIO PLA
ESTRATEGIC

< Diagnostic estrategic dels
elements claus per a . o
I'especialitzacio i Estratégies competitives i de
competitivitat (productes marqueting
turistics, marqueting i Estructuracio de I'oferta

promocio, analisi de la Programes operatius i eixos
demanda, sistema de gestio, Club de competitivitat del

0,
°

3

¢

7
R4

7
R4

etc.) producte turistic de Subirats
% Investigacié propia sobre

tendéncies i pautes del

mercat

% Benchmark (comparacio) de
millors practiques



ESTRUCTURACIO OFERTA TURISTICA DE TOURISLAB®
SUBIRATS

@ ANALISI COMPETITIVITAT TURISTICA DE SUBIRATS

INFRAESTRUCTURES, MARQUETING
EQUIPAMENTS | SERVEIS MERCATS | DEMANDA REALITZAT, PROMOCIO |
D’ACOLLIDA COMERCIALITZACIO

@ BENCHMARK (REFERENT) DE DESTINACIONS DE REFERENCIA
@ ESTRATEGIES COMPETITIVES | DE MARQUETING

VISIO ESTRATEGICA, ESCENARI
DE FUTUR, OBJECTIUS
ESTRATEGICS

@ ESTRUCTURACIO DE L'OFERTA

ESTRUCTURACIO PER TEMATIQUES, SEGMENTS, MERCATS | DEFINICIO D’INFRAESTRUCTURES D’ACOLLIDA |
CATEGORIA D'EXPERIENCIES QUE INTEGRARAN L’OFERTA

@ PROGRAMES OPERATIUS | EIXOS ESTRATEGICS
@ CLUB DE COMPETITIVITAT DEL PRODUCTE TURISTIC DE SUBIRATS

RECURSOS |
PRODUCTES TURISTICS

PROPOSTA DE VALOR |

POSICIONAMENT ESTRATEGIA DE BRANDING




PLA ESTRATEGIC | DE COMPETITIVITAT TOURISLAB®

FASES DESENVOLUPAMENT PROJECTE

QUE TRACTAREM AVUI?

ANALISI
COMPETITIVITAT OPINIONS SECTOR CONCLUSIONS ESTRATEGIES
TURISTICA SUBIRATS TURISTIC DIAGNOSTIC COMPETITIVES
Recursos i productes turistics Entrevistes i enquestes Principals conclusions m?gg:gif:j::ttzg\ifi:ssi,é
: al sector turistic de diagnostic estrategic NS
e sorvels dacollida Subirats destinacio |

benchmark (referents)
Mercats i demanda

Marqueting realitzat




ANALISI DE LA
COMPETITIVITAT TURISTICA
DE SUBIRATS




TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

Elements de patrimoni cultural i

arquitectonic

CASTELL DE SUBIRATS

L’'ESPERANTO A
SUBIRATS

POBLE MEDIEVAL
TORRE-RAMONA

JACIMENT
PALEONTOLOGIC ELS
CASOTS

CENTRE
D’ INTERPRETACIO
ULTIMA DEFENSA DE
BARCELONA

JACIMENT IBERIC PUIG
DEL COCODRIL



RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

ANALISI DE L’ATRACTIVITAT
¥y ——)  * * * Kk

TOURISLAB

Innovacid i dinamitzacié turistica

Valor Mecanismes Producte Volum de Potencial
Recurs patrimonial d’interpretaci6  Accessibilitat estructurat demanda Horaris desenvolupam
ent producte a
I’entorn
Castell de
Subirats
Poble
iEeiEEl * Kk kK * % * *hkk | kK * Kk kK
Torre-ramona
Centre
d’Interpretacié
Jltima * % % * % % * % % * % * * % % Kk
Defensa de * X K
Barcelona
L’Esperanto a
Subirats * %k * * * * ok X * %k * * * * *
Jaciment
Paleontologic 4 3 » « * % * * % * % * % * * kK
Els Casots
Jaciment
ibéric Puig
dels Cocodrils * % k X * * * * * * * &

ATRACTIVITAT
GLOBAL

MITJA-
BAIXA

Font: Tourislab — elaboracié propia



RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS e

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

RUTES ENTRE VINYES | ART | PAISATGE.

CELLERS RUTA ENOCULTURAL SUBIRATS AMB VISTES

EL CAMIi DEL RIU LA VIA AUGUSTA PENEDES 360°

Rutes paisatgistiques i naturals a peu,
a cavall o en bicicleta




RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS L

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

RUTES ENTRE VINYES |
CELLERS

RUTA DE PEDRAI LA

RUTA DEL MIRADOR MEMORIA




RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS Ll

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

SUBIRATS AMB VISTES

MIRAVINYA LA MIRADOR CASTELL MIRADORS NATURALS
BARDERA DE SUBIRATS MIRADOR SONORS | ) A SERRA D’ORDAL
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RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS TOURISLAB’

Innovacid i dinamitzacié turistica

ANALISI DE L’ATRACTIVITAT
*  EEEEEESEEsssssss— -k kK Kk Kk

Valor Senyalitzacio Producte Volum de Potencial
patrimonial orientativa, Mecanismes Accessibilitat ~ estructurat demanda  desenvolupa o o0
i/o natural direccionali  d’interpretacio ment T GLOBAL
de seguiment producte a

I’entorn

Rutes entre
vinyes i
cellers

Arti
paisatge.
Ruta
enocultural

Subirats
amb vistes

El cami del
riu

La Via
Augusta

Penedeés
3602

Font: Tourislab — elaboracio propia

*Els recursos en procés d’estructuracio i desenvolupament no poden ser analitzats.



RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS TOURISLAB’

Innovacia i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

RUTES EN PROCES D’ESTRUCTURACIO | PROMOCIO

RUTA DE LA PEDRA RUTA DE LES MASIES

MU L S S B SECA DE SUBIRATS DE SUBIRATS




RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS TOURISLAB"

Innovacia i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

ENOBICING PENEDES, L’ENCANT DE SUBIRATS
PEDALANT ENTRE VINYES PEDALA I TASTA EN AUTOCARAVANA

o8, RV Penedés - Sites & vineyard
q’(\ ,Q., enedes - Sites & vineyards

PENEDES

Pedalant entre vinyes 0




RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

ANALISI DE L’ATRACTIVITAT
* IEEEEEEESESSSEsssssssssmm—) X kK Kk

Volum de Creixement Despesa Efecte
Producte demanda de demanda mitjana desestacionalitz Singularitat
ador

EnoBicing
Penedés

TOURISLAB

Innovacid i dinamitzacié turistica

Integracioé
amb territori

Pedala i tasta

L’encant de
Subirats en
autocaravana

*Segons dades de Turisme de Subirats, Enobicing Penedés va prestar 250 serveis de lloguer de bicicletes per lliure al 2019. Al 2020 la
xifra va ser de 360. La demanda maxima es va assolir al 2018 amb 352 lloguers per lliure i 519 serveis de rutes amb guia.

**Pedala i Tasta és un producte turistic llangat a I'abril de 2021. Per tant, el volum i el creixement de demanda es valora com a

progressiu.

Font: Tourislab — elaboracié propia

ATRACTIVITAT
GLOBAL



TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS

MOSTRA DE VINS |
CAVES “SUBIRATS
TASTA’L”

ETE W

MERCAT DEL PRESSEC FESTIVAL DE MUSICA A
D’ORDAL LES VINYES

~ PASSEJADES PER LA TERRA DEL
PRESSEC D’'ORDAL: FLORACIO, ACLARIDA
| COLLITA

VIU LA VEREMA A SUBIRATS,
CAPITAL DE LA VINYA

Esdeveniments i propostes vinculades




RECURSOS | ATRACTIUS TURISTICS TOURISLAB'

Innovacid i dinamitzacié turistica

ANALISI DE L’ATRACTIVITAT
* EESSSSESsssss— k% K K K

Volum de Creixement de Efecte Integracio
Producte demanda demanda desestacionalit- Singularitat amb
zador territori

ATRACTIVITAT
GLOBAL

Mercat del
Préssec d'Ordal

Festival de
musica
a les vinyes

Subirats Tasta’l

Viu la verema a
Subirats

Passejades per la
terra del Préssec
d’Ordal

Font: Tourislab — elaboracié propia



CONCLUSIONS RECURSOS | ESDEVENIMENTS TOURISLAB'

CNONONONONOXO,

Innovacio i dinamitzacio turistica

Recursos patrimonials amb poder d’atraccio per si mateixos (Castell, Espai de ’Esperanto, Centre
d’Interpretacio, etc.) i amb oferta d’activitats i rutes vinculada.

Extensa proposta de rutes estructurades a gaudir a peu, a cavall o en bicicleta,
que a vegades pot portar a confusio.

Posada en valor del paisatge i patrimoni rural a través de noves rutes estructurades
(pedra seca, masies, riu i entorn).

Atractiva oferta de miradors i monuments sonors a desenvolupar i promocionar com
a producte d’interes per a families, entre d’altres publics.

Existencia de productes turistics atractius que combinen I’enoturisme i el cicloturisme.

Esdeveniments culturals adrecats principalment a public local.

Proposta d’activitats per temporada que combinen la cultura amb el producte
de la terra (préssec i vi) a potenciar.




ANALISI DE LA
COMPETITIVITAT TURISTICA
DE SUBIRATS




INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS TOURISLAB'

Innovacia i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI SERVEIS D’INFORMACIO | ACOLLIDA

OFICINA DE TURISME.
ESTACIO VINICOLA DE
SUBIRATS

ENOBICING PENEDES.

LLOGUER DE BICICLETES AREA D’AUTOCARAVANES




TOURISLAB

Innovacia i dinamitzacio turistica

INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS

INFRAESTRUCTURES D’ACOLLIDA TURISTICA

OFICINADE ENOBICING

ESPAIS D’INFORMACIO | ACOLLIDA TURISTICA

TURISME

PENEDES

Aparcament al costat % Kk %k Kk k % % Kk Kk k
Accessibilitat Proximitat als recursos de major atracci6 * % *
I(lfo.rmamo mspwaqongl del municipi (panells interpretatius, pantalles * %k * * %
Nivell inspiracional tactils, ulleres realitat virtual, videos, ...)
Espai museistic * *
_ _ _ Disponibilitat fulletons de la destinacio * ok k& * ok kK
Materials disponibles
Disponibilitat fulletons de I'entorn * & Kk * k %k
Horaris amplis obertura % Kk %k Kk k * %
Horaris obertura . . .-
Servei informacio6 pantalles tactils 24 h * *
S Possibilitat reserva i compra tiquets activitats municipi * % %k k * %k * Kk
ookings
s Possibilitat reserva i compra tiquets esdeveniments municipi * % %k k *
Senyalitzacié Correcta senyalitzacié direcci6 i identificacio * % * * * *
Nivell confort treball = Comoditat taules / taulell atencié al pablic * % * * * % k k
equip turisme Disposicié despatxos reunions i treball de gestid * % Kk k Kk * % Kk kK
Relacié sector L’oficina fomenta la relacié amb el sector turistic (espais de reunions, * % % K *
turistic espais de promocio directa establiments...)
Dinamitzadora del L’oficina actua com a motor de desenvolupament economic, * Kk % * k *

territori

proposant nous productes, esdeveniments...




TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

IDENTIFICACIO | ANALISI INFRAESTRUCTURES | EQUIPAMENTS

XARXA DE CAMINS A PEU, A

CAVALL O EN BICICLETA CARRIL BICI

Xarxa de camins i carril bici



INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS

INFRAESTRUCTURES D’ACOLLIDA TURISTICA

TOURISLAB

Innovacia i dinamitzacio turistica

XARXA DE CAMINS | CARRIL BICI CAMINS | RUTES A PEU, CARRIL BICI
A CAVALL OEN
BICICLETA
Accessibilitat * Kk %k k% * ok Kk
Estat de conservaci6 * k %k * k %k
Senyalitzacio6 orientativa itineraris * * %k k * k Kk k
Senyalitzacio de seguiment itineraris * % % k% * % % k%
Homogeneitat de la senyalitzacio * *
Nivell interpretacio % % Kk %k k *
Atractivitat dels camins * kK k * k *
Atractivitat patrimonial * % %k Kk * k k
Contemplaci6 del paisatge % % Kk %k k * % *
ltineraris estructurats * % %k Kk Kk *
Connexi6 xarxa * * k k ok *
Nivell connectivitat * Kk * k * * Kk
Material divulgatiu xarxa de camins * * *
Producte ofertat per empreses %k % kK % Kk %k %k




IDENTIFICACIO | ANALISI INFRAESTRUCTURES | EQUIPAMENTS

Elements de senyalitzacio

RECURSOS |
ATRACTIUS

EQUIPAMENTS |
INFRAESTRUCTURES

«

i

TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

PANELLS MAPES .
INTERPRETATIUS LOCALITZACIO
« SUBIRATS ws ~

PRODUCTES
CELLERS ESTRUCTURATS




INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS

INFRAESTRUCTURES D’ACOLLIDA TURISTICA

ELEMENTS DE SENYALITZACIO - DIFERENTS TIPUS | NIVELLS

TOURISLAB

Innovacia i dinamitzacio turistica

SUBIRATS

Senyalitzaci6 corporativa de benvinguda al municipi * %k * Kk
Benvinguda Senyalitzacié d’aparcaments (canalitzacio de fluxes) * ok ok ok
Senyalitzaci6 orientativa mapa del territori * %k * Kk
Orientativa
Senyalitzaci6 orientativa amb recursos i establiments * % k
Direccié Senyalitzacio direccio recursos turistics (monuments, cellers, allotjament, etc.) * % *
Glamtes g, Stin)yalltzamo identificativa dels recursos turistics (monuments, cellers, allotjiament, * % % %
Interpretativa Stin)yalltzamo interpretativa dels recursos turistics (monuments, cellers, allotjiament, * % % K
Senyalitzacioé direccio * ok ok
Cellers SR
Senyalitzacio identificativa dels cellers * % %
Senyalitzacio orientativa itineraris * X Kk Kk
Xarxa de camins Senyalitzaci6é de seguiment dels itineraris * % % Kk
Uniformitat senyalitzacio xarxa camins * Kk X %
Comercial Senyalitzaci6 identificativa comergos * %
Estat Estat de senyalitzacié * % %
Models tipus Uniformitat dels diferents models de senyalitzacio * %
senyalitzacio




INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS TOURISLAB’

Innovacia i dinamitzacio turistica

CONCLUSIONS INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS

DOGOOE

Oficina de Turisme com a porta d’entrada al municipi només per aquells que arriben en tren.

Potencialitat d’Enobicing Penedés per esdevenir punt d’atencio turistica
de suport i espai per a la prestacio de serveis diversos.

Ubicacio sorollosa de I’espai d’estacionament i serveis per autocaravanes.

Model de senyalitzaciéo camins en xarxa recentment ordenada i estructurada.

Manca d’unificacio visual i de disseny en la senyalitzacié. Necessaria la reposicio

d’algunes senyals totalment obsoletes.




INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS | SERVEIS TOURISLAB'

Innovacio i dinamitzacio turistica

INTEGRACIO AMB XARXES | RUTES SUPRALOCALS

LA VIA AUGUSTA PENEDES 360° EL CAMi DEL RIU VIA BLAVA DE L’ANOIA

EL CAMI

BEL RIUc

Vies blaves

'.."b. “"' ..'.
] ST Barcelona




ANALISI DE LA
COMPETITIVITAT TURISTICA
DE SUBIRATS




TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

« ALLOTJAMENT

N° ESTABLIMENTS N2 PLACES D'ALLOTJAMENT
D'ALLOTJAMENT A SUBIRATS
A SUBIRATS
CAMPING | 0
NUMERO
ALBERG | 0 HABITACIONS
HABITATGE US 3
TURISTIC
ALLOTJAMENT |
RURAL 7 PLACES
\ ALLOTJAMENT
ESTABLIMENT >
HOTELER |
0 2 4 6 8 0 50 100 150 200 250

*Les dades de places d’allotjament i nimero d’habitacions han estat facilitades per Turisme de Subirats.

**Els habitatges d’Us turistic son aquells que sén oferts, sencers, pel seu propietari, directa o indirectament, a tercers, a canvi
d'un preu, per periodes de temps iguals o inferiors a 31 dies. Ha d'estar legalitzat per I'ajuntament corresponent. Se cedeixen
sencers, i no se’n permet la cessio per estances.



ANALISI ALLOTJAMENT | RESTAURACIO TOURISLAB

CATEGORIA ALLOTJAMENT | ENOTURISME P=SNSDSS
ESTABLIMENTS PENEDES =
HOTELER SUBIRATS

COMERCIALITZA
BOOKEXPERIENCE
ENOTURISMEPENEDES

PERTANY A ENOTURISME
PENEDES

HOSTAL

1,2 0 1 2 3 4

Hostal amb 9 habitacions i capacitat per 20 persones.
Hotel de 25 habitacions i 60 places.




ANALISI ALLOTJAMENT | RESTAURACIO TOURISLAB'

Innovacia i dinamitzacio turistica

OFERTA RESTAURACIO
SUBIRATS
Bar-
restaurant
Restaurant

Preséncia majoritaria de la tipologia RESTAURANT (11
establiments). Afegint els BAR-RESTAURANT (7 establiments),
la destinacié compta amb 18 establiments que ofereixen apats.

RESTAURACIO | ENOTURISME PZN=ZDZS

COMERCIALITZA
BOOKEXPERIENCE
ENOTURISMEPENEDE
S

PERTANY A
ENOTURISME
PENEDES




ANALISI ALLOTJAMENT | RESTAURACIO TOURISLAB

‘ D.0.CAVA
PE NE TD ES CLASSIC PENEDES

PRESSEC
sltnion M CORPINNAT




ANALISI ALLOTJAMENT | RESTAURACIO TOURISLAB'

Innovacia i dinamitzacio turistica

CONCLUSIONS OFERTA ALLOTJAMENT | RESTAURACIO

OJOJOXOIONO.

Existéncia d’un unic hotel de 2*. Manca d’oferta hotelera per acollir grups.

Predomina I’oferta d’allotjament rural ubicat en un entorn natural.

Inexistencia d’oferta de campings i albergs.

Destacada oferta gastronomica variada i de qualitat concentrada a Sant Pau d’Ordal.

Existéncia de productes locals amb distintius i reconeixements (Préssec d’Ordal, vi DO Penedes i
cava DO Cava, Corpinnat, Classic Penedes) a potenciar.

Debil vinculacio del sector de la restauracio i hostaleria amb EnoturismePenedes.




ANALISI DE LA
COMPETITIVITAT TURISTICA
DE SUBIRATS




ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB

IDENTIFICACIO | ANALISI DE PRODUCTES
| EXPERIENCIES TURISTIQUES

[ CRITERIS IDENTIFICACIO EXPERIENCIES ]

_ Productes de la terrai . Empreses de serveis
llers visitabl Artistes s
colias vkl artesans turistics




ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB®

Innovacid i dinamitzacié turistica

CELLERS A SUBIRATS OFERTA ENOTURISTICA

CELLERS SENSE EXPERIENCIES EXPERIENCIES

CELLERS AMB EXPERIENCIES CELLERS

0 2 4 6 8 10 12 14 16 0 20 40 60 80 100 120

**Segons dades de Turisme de Subirats, els cellers del municipi van rebre 31.952 visitants al 2019 i 8.853
visitants durant el 2020.

* Els 9 cellers que no ofereixen visites enoturistiques regularment programades sén Carles de Lavern, Casa
Ravella, El Mas Ferrer, Rossell Mir, Esteve i Gibert, Coma Roma, Enlaire Vins, La Font de Jui i Oliver Viticultors.



ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB’

Innovacid i dinamitzacié turistica

CELLERS SUBIRATS
PRODUCCIO ECOLOGICA

= Produccié ecoldgica = Produccié no ecologica

* Els 16 cellers que aposten per la produccié ecologica i ho comuniquen al seu
web son Albet i Noya, Casa Ravella, Cava Guilera, Carol Vallés, Eudald
Massana, Carles de Lavern, Oliver Viticultors, Sabaté i Coca, Félix Massana,

Llopart, La Font de Jui, Sumarroca, Can Bas Domini Vinicola, Esteve Gibert,
Enlaire Vins i Coma Roma.



ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB’

Innovacid i dinamitzacié turistica

CELLERS ADHERITS PEDALA | TASTA CELLERS AMB WINE BAR

Adherits = No adherits

= Amb Winebar = Sense Winebar

46%
Els 11 cellers que formen part de Pedala i Tasta s6n Albet i Noya, Els 11 cellers que compten amb Wine Bar son Albet i Noya,
Casa Ravella, Cava Bertha, Cava Guilera, Carol Vallés, Ventura i Cava Bertha, Cava Guilera, Carol Vallés, Ventura i Solé, Eudald
Soler, EI Mas Ferrer, Eudald Massana, Felix Massana Rafols, Finca Massana, Finca Batllori, Llopart, Canals i Casanova, Sumarroca
Batllori, Llopart. i Sabaté i Coca.

*Existéncia de 13 cellers que no ofereixen servei de Wine Bar ni formen part del programa Pedala i Tasta.



ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB®

TIPOLOGIA D'EXPERIENCIES EXPERIENCIES ENOTURISTIQUES
ENOTURISTIQUES SEGONS PERFIL MOTIVACIONAL

Estada enogastrondmica

Verema

Taller

Enoturisme actiu

1

Activitat enogastronomica

Tast

0 10 20 30 40 50

*Gran part de les experiéncies inclouen passejada entre vinyes. *Una experiéncia pot estar adrecada a més d'un
perfil motivacional.



ANALISI DE PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES TOURISLAB

Innovaci ia i dinamitzacia 5 turistica

MOTIVACIO TEMATICA CELLERS | P=EN=D=S
ENOTURISMEPENEDES

Actiu

COMERCIALITZA A
BOOKEXPERIENCE

ENOTURISMEPENEDES
Cultura

Gastronomia

PERTANY A ENOTURISME
PENEDES

Enoturisme

0 20 40 60 80 100 120 0 2 4 6 8 10 12



TOURISLAB

Innovacio | dinamitz acio turistica

¢#RODUCTES DE LA TERRA | ARTESANS

PRODUCTORS | ELABORADORS PRODUCTORS |
SEGONS TIPUS DE PRODUCTE ELABORADORS

AMB EXPERIENCIES

Oli

Sense experiencies
Mel

Melmelades i Almivars

Pa i pastissos
P Amb experiencies

Carns i embotits

o
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Els productors i elaboradors que ofereixen activitat per a public final
vinculada al seu producte son Les Filos. Melmaldes i almivars , Mel Can
Mallofré i Oli Ferré Amell.
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ARTISTES SUBIRATS

Visita a taller

Artistes

Els artistes que ofereixen visites al seu taller sén Cathrine Bergsrud, Isabel
Serres, Josep Massana, Lluis Masachs i Luis Hermosilla.
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EMPRESES SERVEIS TURISTICS |
EXPERIENCIES

EXPERIENCIES

EMPRESES
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MOTIVACIO TEMATICA TIPOLOGIA D'EXPERIENCIES

Verema
Actiu

Taller

Gastronomia

Enoturisme actiu

Enoturisme . L
Activitat enogastronomica
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EXPERIENCIES ENOTURISTIQ! EMPRESA DE SERVEIS | p=N=D=S
SEGONS PERFIL MOTIVACIONM ENOTURISME PENEDES =
Wine Lover

4%

COMERCIALITZA
BOOKEXPERIENCE

Interessat ENOTURISMEPENEDES

15%

PERTANY A ENOTURISME
PENEDES

*Una experiéncia pot estar adregcada a més d'un perfil motivacional.
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CONCLUSIONS

La destinacié ofereix un ampli ventall d’activitats, principalment vinculades a
I’enoturisme i cicloturisme.

Destacada oferta de cellers amb una progressiva aposta per
activitats entre vinyes i a I'aire lliure.

La visita i tast és I’experiéncia més ofertada pels cellers. La gastronomia és un
element amb destaca presencia.

Augment del winebars (bars a vins) a cellers com a part de la seva proposta enoturistica.

Oferta de propostes vinculades a productors i elaboradors per a public final gairebé inexistent.

Enoturisme actiu que combina bicicleta o passejada a cavall amb tast de vins és la proposta
més ofertada per les empreses d’activitats i serveis.

Deébil oferta de propostes per a public familiar.

Manca de treball en xarxa entre els prestataris d’activitats per a la
proposta d’activitats combinades i paquets turistics.

DOEOOOEOO
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SISTEMA DE GOVERNANCA TOURISLAB®

GESTIO DE L’ACTIVITAT TURISTICA

OJOXOROXOXOXNO

No existeix una estructura de gestio turistica publica tipus patronat de turisme o
mixta (public-privat) tipus consorci, fundacio, etc...

Turisme de Subirats compta amb el Consell Municipal de Turisme com a espai informatiu i
de trobada amb el sector privat.

Els representants designats per cada sector, no actuen amb representacié del col-lectiu siné amb
una visio reduccionista i individual.

Consell Municipal de Turisme no disposa d’un pressupost propi. Tampoc esta regit sota criteris
de co-gestio.

Sector privat no participa del financament de les politiques de promocio i de suport
a la comercialitzacié de I'oferta turistica de la destinacio.

Manca d’implicacié del sector turistic i empresarial amb aportacions i propostes de millora.

Regular associacionisme en representacio dels interessos dels agents implicats en el sector
turistic (Entitat Centre d’Estudis de Subirats, Associacié de Productors del Préssec d’Ordal).
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GESTIO DE LA SOSTENIBILITAT

4 )

Oficina de Turisme de Subirats

S < 6 cellers i 1 empresa d’activitats:
; . BIOSPHERE Albet i Noya, Carol Valles, Eudald Massana,
: TOURISM Llopart, Sabaté i Coca, Can Bas Domini
o Vinicola, Bikemotions

/
0’0

000

-

/

Declaracié de Compromis amb la Sostenibilitat
Mobilitat sostenible:

v"Enobicing (lloguer bicicletes)

v Aparcament de bicicletes

v Carril bici

v Xarxa de camins

v Carrega de cotxes eléctrics

Agenda 21 Subirats \ <+ 16 cellers amb produccié ecologica /

/ R/
0’0 000

*
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

VISITES | ENQUESTES OFICINA DE
TURISME DE SUBIRATS
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mENQUESTES mVISITES

*Dades facilitades per Turisme de Subirats.

** Les dades de 2020 es materialitzen en un context economic i turistic excepcional a conseqiiéncia de la
Covid-19 i la prohibicié de mobilitat nacional i internacional.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

VISITANTS 2019 PER PAIS
DE PROCEDENCIA
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ESPANYA 86,52%

EUA 4,49%

REGNE UNIT 1,4%

ASIA | OCEANIA (SENSE
JAPO) 1,4%

PAISOS BAIXOS 1,12%

*Dades facilitades per Turisme de Subirats resultat de 356 enquestes realitzades al 2019.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

VISITANTS ESPANYA 2019 VISITANTS CATALUNYA 2019
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El mercat catala va representar el 93,51% dels visitants
procedents de I'Estat Espanyol.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

VISITES CULTURALS

2017 2018 2019 2020
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*Dades facilitades per Turisme de Subirats referents a les visites realitzades al Castell de Subirats, Torre-
ramona, Museu d’Esperanto i Centre d’Interpretacio Ultima Defensa de Barcelona.

** Les dades de 2020 es materialitzen en un context economic i turistic excepcional a conseqiéncia de la
Covid-19 i la prohibicié de mobilitat nacional i internacional.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

VISITES A CELLERS DE SUBIRATS
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*Dades facilitades per Turisme de Subirats.

** Les dades de 2020 es materialitzen en un context economic i turistic excepcional a conseqiiéncia de la
Covid-19 i la prohibicié de mobilitat nacional i internacional.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

ENOBICING PENEDES, PEDALANT
ENTRE VINYES
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[ LLOGUER BICICLETES PER LLIURE M LLOGUER BICICLETES RUTES AMB GUIA

*Dades facilitades per Turisme de Subirats referents al lloguer de bicicletes a I'estacio de tren de Lavern.

** Les dades de 2020 es materialitzen en un context economic i turistic excepcional a conseqiéncia de la
Covid-19 i la prohibicié de mobilitat nacional i internacional.
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DEMANDA TURISTICA ACTUAL

AUTOCARAVANES SUBIRATS 2020
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ESTACIO DE LAVERN CELLERS ADHERITS

*Dades facilitades per Turisme de Subirats referents als autocaravanistes a l'area d’autocaravanes de
'estacio de tren i en els cellers adherits al producte L’Encant de Subirats en autocaravana.

** Les dades de 2020 es materialitzen en un context economic i turistic excepcional a conseqiiéncia de la
Covid-19 i la prohibicié de mobilitat nacional i internacional.
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MARQUETING REALITZAT

ANALISI

"%, ANALISI PAGINA WEB

PROMOCIO | @
COMERCIALITZACIO <@
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CELLERS GASTRONOMIA ALLOTJAMENTS (4AGENDA WMAPA f ¥
TURISME DE SUBIRATS &5

L'esséncia del Penedes bl

FES CULTURA ~ VIU LA NATURA ~ ESDEVENIMENTS v OFICINA DE TURISME ~
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Pedala i Tasta

+info




ANALISI PAGINA WEB TOURISLAB

Consum web destinacio durant el cicle del viatge

Planlflcam

o)
Expe:enm _ Reserva
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Necessitats que cobreix la web des del punt de vista de la DEMANDA

4
* Kk kkk * ok kk Kk okokokk

Fotos inspiradores del desti * % *
Fotos seductores d’experiéncies / per targets (col-lectius) que generin empatia * % *
Videos inspiradors * *
Inspirar el viatge = Relats i histories vinculades a la destinacio (bloc — estrateégia de continguts) *
Claims (anuncis) i eslogans suggerents * %
Social stream (contingut vinculat amb les xarxes socials) *
Campanyes i accions per temporada *
S’informa de les activitats que es fan a la destinacié * % %k k
S’informa de qué fer a nivell de recursos * Kk %k Kk
Planificar el Calendari d’activitats / agenda * % * k%
viatge Es pot personalitzar la informacio6 d’'interés en funcié del segment *
Com arribar / contacte * % * k *
Descarregues de guies * %k *k
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Necessitats que cobreix la web des del punt de vista de la DEMANDA

2
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Comparar preus d’activitats o escapades *
Reservar el Reservar activitats a través de formulari * % &k
viatge Reservar i comprar online activitats i escapades * *
Incentivar la compra on-line amb avantatges i descomptes** *
Navegar per la web via mobil i tablet * %k ok k
Experiéncia del Accés a xarxes socials per poder accedir a compartir informacié % Kk %k Kk k
viatge Descarrega de video-guies i APP’s * % %
Interactuar amb altres usuaris (espai on fer comentaris...) *
Fidelitzacié a través de newsletter (bulleti) ok ke k ok
Cor‘r"lilta)?;t;r el Incentivar a compartir 'experiéncia a les xarxes socials, Tripadvisor... *
Compra on-line de marxandatge *
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Necessitats que cobreix la web des del punt de vista de TOFERTA

3 +
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Reforgar la imatge de marca de la destinacio * %
Reforcgar la imatge de la destinacio * %k *k
Promocionar els valors de la destinacio * * *
Promocié dels recursos * %k %k &k k
Promocié de l'oferta turistica (activitats, escapades...) * k %k
Facilitar la comercialitzacié de 'oferta * k *k

Coneixer les motivacions dels viatgers i el seu perfil (a través de Google Analytics)

Interactuar amb els usuaris (xat online) *

Relacié amb el sector privat

Us web com a eina de marqueting * % k
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CONCLUSIONS GENERALS

Elements positius

« Pagina web amb molt contingut interessant per al visitant organitzat de forma clara i
intuitiva.
« Disposa de molta informacid (itineraris, mapes...) que ajuda al visitant a planificar i a

viure I'experiéncia a Subirats de forma satisfactoria.

* Recursos i esdeveniments ben comunicats amb informacié detallada de qué s’ofereix en
cada cas.

* Inclou formularis per reservar les activitats d’agenda (facilita la tasca de cerca
d’informacio i reserva a l'usuari) aixi com també de I'activitat de Pedala i tasta.

« Inclou informacié meteorologica aportant una informacié rellevant de cara al visitant tenint
en compte que un dels punts forts de la zona sén les activitats a 'aire lliure.

« El contingut web esta vinculat fet que permet ampliar la informacié o mostrar informacié
addicional a la que esta consultant la usuari convidant-lo a seguir navegant i donant-li més
opcions per visitar la destinacié.
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« Pagina web poc orientada a la demanda sense activitats estructurades per a diferents tipus
de publics, motivacions, ...

« L'eslogan de la campanya “Subirats, I'essencia del Penedés” s’ha prioritzat davant de la marca
“Subirats capital de la vinya” que ja no apareix al lloc web. Aquest fet marca una diferéncia
respecte les promocions off-line en qué si que s’utilitza la marca "Subirats, capital de la vinya”.

- Poca atractivitat de la pagina inicial de la web. Tenint en compte que la home només té les
diapositives per cridar l'atencid, les imatges i els claims que les acompanyen han de ser
seductors i atraure el visitant al primer cop d’ull. Reforcar fase inspiracio.

« Els valors de la destinacié sén poc visibles a través de claims (anuncis), imatges o videos
qgue millorarien el posicionament de la destinacio a nivell on-line.

« La campanya “Subirats, I'esséncia del Penedés” només esta present a la web a través de
la imatge del logotip, no hi ha cap landing page on apareguin els continguts de la campanya i
els vinculi amb les activitats de la pagina web. Important si es té en compte que la web és una
eina clau en I'estrategia de marqueting on-line.

=
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* No es poden reservar activitats on-line. En algun cas envia l'usuari a la plataforma de
venda de Penedes Turisme (ex. Sabors en temps de guerra). Esta bé perque li dones opcié a
I'usuari de reservar on-line pero el perds de la pagina.

« Important millorar el contingut audiovisual per target (perfil de public) i tipus d’activitats per
aconseguir un impacte més gran sobre 'usuari i fer més eficient la comunicacié i promocio de
les activitats.

» Dins de I'apartat de cellers, no hi ha cap filtre que ajudi a triar un celler o un altre, seria
interessant per ajudar a planificar I'estada segons diferents tipus de perfils de public.

« El turisme per empreses dins de la secci6 d’Oficines de turisme sembla un apartat de
professionals del sector. En cas de voler apostar pel sector MICE (reunions, incentius,
convencions i exposicions) estaria bé tenir una pagina amb els avantatges i serveis que
ofereix la destinacié per aquest tipus de public.

« La pagina web no disposa de plataforma de venda on-line sent una de les tendéencies a
I'alca en comercialitzacioé d’experiéncies turistiques.
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Pedalai Tasta, viu l'experiéncia!

BIKE AND TASTE, ENJOY THE EXPERIENCE!

Preu
35€ per persona (minim 2 persones)

Inclou els segiients serveis

- Bicicleta ekéctrica (fins a4 h) i casc vy

+ Asseguranga de responsabilitat civil 7 7
« Servei de gestid i reserva a mida < [
+ Servei d'assisténcia en ruta
+ App de les rutes de Subirats
- Tast i petit aperitiu en un celler qu

Transport
+ Mou-te de manera sostenible

Sivens en tren a Subirats, des del qualsevol estacid i presentes
@l bitllet de Rodalies de Catalunya a Enobicing Penedés tens un
descompte del 20% en la compra del producte Pedala i Tasta.
Descompte aplicable durant el dia de validesa del bitilet.

Price
35€ per person (minimum 2 people)

Includes the following services

« Electric bicycle (up to 4 h} and helmet
» Insurance

= Reservation and personal information service about the activity
- Assistance service on route

» The Subirats route app

= Wine/cava tasting and small aperitif in a winery

Transport
Move sustainably

i you come by train to Subiraty, from any station and present your
train ticket at EncBicing Penedés you have a 20% discount on the
purchase of the activity Bike and Taste. Discount is applicable the day
of validity of the tickst.

FENEDES

o}‘“'g Informacio i reserves

INFORMATION AND BOOKINGS
Centre de lloguer de biciclotes Fes la teva reserva sollicitant
Estacié Lavern-Subirats préviament dia | hora per gaudir
Servei p itzat amb Bik d'un dia pedalant entre vinyes!
Ti+34) 656 908 590 Choose the day and time to enjoy a

enobicingpenedes@turismesubirats.cat  day cycling through the vineyards!

birats.cat/cicloturi: Reservation in advance is requested.

ia local quan facis s teva

eal cuimine, while you

Consuita a llista de restaurants:

Check the restaurant list:
www.turismesubirals cat/eng/gastronomy

COM ARRIBAR-HI / HOW TO GET THERE

Oficina de Turisme de Subirats info@turismesubirats.cat
Estacit Lavern-Subirats www.lurismesubirats.cat
T938993499

. B
Sant Sadurnd m."u P ?;';w'-
GAnoig ..o G

Direccid/ Barcelona
N340
Vilafranca
del Penecis L CAIALUNTA

Direccidy Tarragona

e
® Sy 0 autmtion oo
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RO

PEREDES @|Q
b4

n TuriymeSabieaty 1 wnarmemabFats u @ eahinty

Enobicing Penedés

BICI+TREN
RUTES | CELLERS
PEDALA | TASTA

www.turismesubirats.cat

sublrats
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o Bici + Tren | o Rutesi Cellers | o Pedalai Tasta

ROUTES & WINERIES RIDE&TASTE

Ruta 1 del Mirador
Route 1 of the Viewpoint

Consulta els horaris dels trens de la linia R4:
www.rodaliesdecatalunya.cat

Ruta 2 de l'Aigua
Route 2 of the Water

Ruta 3de la Pedra
“ i1a Membria

Route 3 of the Stone
and the Memory

Check the train times for the R4 line:
www.rodaliesdecatalunya.cat
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FULLETO ENOBICING

— +

* Kk khkk kk Ak Kk kkk OBSERVACIONS

Posicionament de la destinacio /valors

marca EOADAA
Atractivitat del disseny * %k & k k
Inspira/motiva la visita * % %k

Fotos apropiades per 'activitat i el public a * % % %k

qui s’adreca

Defineix preus * %k & k k

Defineix els horaris % % %k Kk Kk

Especifica condicions de reserva % % %k Kk Kk

Es comunica el target (public concret) del * * % Ho fa a través de les imatges, no especifica el public concret a
producte qui s’adreca.
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FULLETO ENOBICING

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacio * %k %k k k
Informacié practica (com arribar, on * % % kK
reservar...)
Disponibilitat en format paper * X Kk k
Disponibilitat en format online * Kk %k %k k
: R . : ; 5
Disponibilitat en diversos idiomes * % % Kk A internet esta en cat/ang. Disponible també en cast/fr~

Preguntar.
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FULLETO SUBIRATS, L’ESSENCIA DEL PENEDES

— +

* Kk Khkk kkkk kokkkk OBSERVACIONS

Destaca: capital de la vinya, oasis de tranquil-litat, proximitat
Posicionament de la destinaci6 /valors * % % K amb Barcelona i el mar Mediterrani, pagesia i ruralitat, bona
marca gastronomia, petits pobles amb racons bonics, productes

autoctons, paratges de vinyes i presseguers, cicloturisme.

Atractivitat del disseny * %k Kk k

Inspira/motiva la visita * % %k

Fotos apropiades per 'activitat i el public a
qui s’adreca

No hi ha fotografies atés que la imatge del fulleté es basa amb
il-lustracions.

No inclou els preus de les visites als recursos ni del enobicing,
Defineix preus * I'experieéncia turistica que promou al fullet6. La resta sén fires i
esdeveniments que no tenen un preu en concret.

Defineix els horaris *

Especifica condicions de reserva * *

Es comunica el target (public concret) del
producte

* % Ho fa amb I'estil del fulletdé, modern, fresc, juvenil...
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FULLETO SUBIRATS, L'ESSENCIA DEL PENEDES

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacié * % %

e prieen (@ ArsEr, o No especifica com arribar ni tampoc hi ha un mapa d’ubicacié

reservar )p ’ * X pero et remet per a informacié i reserves a la pagina web de
turisme Subirats.

Disponibilitat en format paper * %k Kk k k

Disponibilitat en format online *

Disponibilitat en diversos idiomes * % Disponible en catala.
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Cada cafler th una dats. Dimangs 14 do julicl
‘contirmads per ier ol maridatge
Al plaga Carvwn £l Mias Forroe.
Drssabite 20 de fuliol
La resta de s e mercat, ols
o prissec amb cava. Diwsmenge H de julol
Dimsabte 27 de juih
ot Famyl
Callars Carol Vallie
Duwmangs 35 de juliol
Revtaants
P akind Conddon Vimyes-Callars
Ton ecta’t a doermar
Festaurant La Posada ot yes-Celers
" i | Wi Susrmas! Dramenge 4 dagost
Canals & Casanovas

Diumange 18 dagost



ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

MERCAT PRESSEC D’ORDAL (triptic)

— +

OBSERVACIONS
* Kk k kkok kkkok kokkkk
Posicionament de la destinacié /valors ** Kk Posa en valor el producte de proximitat, els productors, els
marca cellers, la col-laboracié entre cellers i productors.
Atractivitat del disseny * *
Inspira/motiva la visita * % %
Fotos aoropiades per 'activitat i el public a Hi ha fotografies de préssecs, promocionant el producte i
0 e ad?e 2 P P * * posant-lo en valor perd no de les activitats que es proposen
9 ¢ vinculades a aquest producte local.
Defineix preus *

No especifica horaris concrets pero les dates en que es fan els
maridatges al mercat o bé en que es realitzen les activitats de:
Defineix els horaris * Kk % Passejades per la terra del préssec de I'Ordal, visita a I'obrador
Les Filos, ruta de tapes pel mercat o bé cull els teus propis
préssecs d’Ordal.

Inclou els nums. de teléfon on reservar les activitats vinculades
Especifica condicions de reserva * % X al préssec perd també anomena I’'Enobicing i no t'informa d’on
consultar les tarifes o disponibilitat.

Es comunica el target (public concret) del *

No es comunica.
producte




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

MERCAT PRESSEC D’ORDAL (triptic)

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacio * %k Kk
Informacié practica (com arribar, on %k k
reservar...)

Disponibilitat en format paper * kK kK
Disponibilitat en format online *

Disponibilitat en diversos idiomes * En catala. S’adreca a public de proximitat.




EL MERCAT DEL

PRESSEC D’ORDAL

ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS

MEEOSJI_IDJ Juli S
HORARI 0’9 a9 hare
LLOC Plaga de Subira
MEs INFORMAEIO

T ERVAS, BEEAL
Anad, AL Gostar i'us
SLCULE LAY 1543

TOURISLAB

Innovacia i dinamitzacio turistica

PHESEEC D'ORDAL | Cliganc

Despres d'haver treballat un temps 3 Molins de Rei | de
veure com els pagesos de |a zona cultivaven els prés-
secs de regadiu, Jaume Casas, de cal Ferrer d'Ordal, es.
va llangar a una aventura akesheres insofita: a final dels
anys vint del seghe passat, &5 va convertir en el primer
agricultar a plantar un camg de presseguers a Ordal
(Subirats). Segurament, sense saber-ho, &l laume de cal
Ferrer es va convertir en un ploner a I'hora de cultivar
presseguers al munbcipi de Subirats | al conjunt de la
comarca. Fins aleshores, era usual que els pagesos tin-
[Euessin algun presseguer a les seves vinyes, dedicat a
formir el censum farmiliar, Ly innovacid de Jaume Casas
va consistie a iniciar |a plantacld de presseguers per
comercialitzar- e el Trait, é6 a div, com a forma de vida,
Com sempre el passa als ploners | visionaris, la idea
de plantar presseguers a terres de seci va far pensar a
malta gent 5i el Jaume de Cal Ferrer no s"havia begut
Fentaniment.

Pert, rwsulta que 13 jugada de Jaume Casas v
sortir bé | van néixer uns presseguers que van crédxer
fins al cel, amb uns préssecs grossos | molt més aroma-
ties i saborosos que els que havia tastat fins aleshores,
Maolt aviat, altres veing 4'Ordal, de Sant Pau d'Ordal, el
Pago, Can Rosell, Cantallops, els Casofs o Lavern van
fer com el Jaume de cal Ferrer | van plantar camps de
presseguers, cultiv que van combinar amb ka vinya.

Corn que des del segle XX els pagesos d'Ordal
i les seves rdalles transportaven vi amb carro fins 3
Harcelona, els productors de préssecs van aprofitar




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

MERCAT PRESSEC D’ORDAL (llibret)

— +

* Kk Khkk kkkk kokkkk OBSERVACIONS

Posa en valor el préssec com a un dels productes de proximitat
* Kk estrella de la xona juntament amb el cava. També destaca els
productors i la historia del préssec al territori.

Posicionament de la destinacio /valors
marca

El contingut esta molt bé i la impressié en material reciclat també
Atractivitat del disseny * %k tot i que aixo fa que les fotografies no llueixin i sembla que sigui
un material antic.

El material busca connectar amb el possible visitant explicant-li
Inspira/motiva la visita * % % I'origen de la tradicié del préssec a Subirats. Es podrien millorar
les fotografies per motivar encara més la visita a la destinacio.

Hi ha fotografies amb diferents tipus de public (de nens fins a

P epreliels e s el piiie & * %k * gent gran) que demostra que el mercat del préssec és un espai

ol selopE on hi cap tothom.

Defineix preus * No és l'objectiu del material.

Defineix els horaris * No és I'objectiu del material.

Especifica condicions de reserva * No es mostren activitats concretes de reserva.
Es comunica el target (public concret) del *

producte




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

MERCAT PRESSEC D’ORDAL (llibret)

3
* ok ok kkok kkkk kkkkk OBSERVACIONS
Suport a la comercialitzacio *
Informacio practica (com arribar, on X % % K Es podria marcar al mapa el punt on es fa el mercat, encara que
reservar...) es digui que es fa a Sant Pau d’Ordal.
Disponibilitat en format paper % Kk %k Kk
Disponibilitat en format online * No es troba a la pagina web de turisme de Subirats
Disponibilitat en diversos idiomes * En catala. S’adreca a public de proximitat.
Posa en valor segells d’especialitzacié de : :
L * No inclouen el segell Biosphere.
la destinacié?




STELL
BIRATS

A

U
ASTILLO
UBIRATS
CASTLE
SUBIRATS

A

ATEAU
BIRATS

U Q=4 Umoms
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ATUWTAMENE BE

1% Subirats

did mirn-
mManyes de

onstruits a

S o amb
ent tofme de 19 metres d'alcada
a romfnica de Sant Pare del Caste-
I, svul Santuari de ks Mare de Déu oe la
1 Santa,
La fortif
Segadors (5.)

quista del Penedés n

brir las historias que se
esconden en un castilo de e, con
una imponenta § dia 19 metros de aktura
¥ a iglesia romdnica de Sant Pere del
stell, hoy Santuario de ka virgen de la Font
Santa,
[F] fencidn pervivid hasta |a Guerra de
los Segadores (2. XVIl).

TOURISLAB

innovacio | dinamitzacio turistica

W |

e castle of Subirats is a fantastic viewpoint

s built &t the
iry whan

nesque church of Sant Pere del Castell,
nowadays the sanctuary of the Virgin of Font
Sants,

W |

L& chiteau de Subirats offre

point de vue sur |a plaing du

montagnes de Montse

Ce fut fun des premiers chiteaux construits
i début du Xe siécle forsque e comte de

Barcejono mmenga |a o
Penedés,

Venez découwrir les histoires qui s cachemt

dans Jes murs de ce chiteau de frontidre ot

de Méglise romane de Sant Pere del Castell
rdhul S8



ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO EL CASTELL DE SUBIRATS

)
ACION
* kk khkk khkhkk hkkkk USROS
Posicionament de la destinacio *
Atractivitat del disseny *

La imatge de Montserrat deixa entreveure les bones vistes de
Inspira/motiva la visita * X que disposa I'equipament tot i que les imatges podrien millorar
I'atractivitat de I'espai.

Fotos apropiades per 'activitat i el public a

qui s'adreca * No hi fotografies amb public.

o Es remet a la pagina web per consultar els preus i les visites
Defineix preus * combinades.
Defineix els horaris Es remet a la pagina web per consultar horaris de les visites

* combinades.
- - Inclou num. de teléfon, e-mail, web i adrega de I'oficina de
% % % Kk Kk . e o

Sefpeiice sorieions 6F e turisme per a més informacio i reserves.
Es comunica el target (public concret) del *
producte




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO EL CASTELL DE SUBIRATS

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

No destaca les visites ni productes associats a la visita al castell.

Suport a la comercialitzacio : . . .
P * & X Tampoc destaca I'espai com un mirador Unic de la zona.

Informacié practica (com arribar, on

reservar...) ok ok x

Disponibilitat en format paper * %k %k Kk k

Disponibilitat en format online *

Disponibilitat en diversos idiomes * % %k Kk Al mateix fullet6 la informacié esta en catala, castella, angles i

frances.




TOURISLAB

innovacio | dinamitzacio turistica
Ruta guiada VISITES COMBINADES TORRE-RAMONA
POBLE MEDIEVAL
Torre-Ramona, Patrimoni i paisatge al Castell de Subirats
- - = imoni | pai: @ al e JubIra’
sorprenent i misteriosa 4 ey
Cami del Castell, s/ndm. n - 2
GPS: Latitud 41,4158 / Longitud 1.8175 Subirats, Capital de la Vinya
2n diumenge de mes ales 10.30 h
= 4 Enoturisme a Bodegues Sumarroca
La T TR YT (P Feadbbsin S Ctra. de Sant Sadurni a Gelida, km 15 I
3 “':' Tncha: g'l"" h“;' i 'c:f "B oy El Rebato (Subirats) 08739 cu tu ra,
oan -su'wn'os, al aller ?p!nm? t. Fing :'gi- Tel 93 891 10 92 & -
ey &l rweierne menpnaaliatd of st iy cuf Fates GPS: Latitud 41.4289080 / Longitud 1.8305700 palsatg el
Gralla, i finalment a la Confraria del Cava Sant Sa- .
durni s una cops de cava. Festival Misica a les Vinyes enoturisme
a Torre-Ramona
Punt d'inici i venda d'entrades Programa cultiral i artistic amb propostes singulars i
Davant de la Confraria del Cava Sant Sadurni misics de gran qualitat. Cada mes de juliol, des de
Carrer Perpendicular, 1 I'any 2003.
Torre-Ramona [Subirats) 0B739
GPS: Latitud 41.4208772 / Longitud 1.819922
Informacié i reserves
Oficina de Tursme de Subirats
Estacié Vitivinicola de Lavern, s/indm.
08739 Subirats
Tel. 93 899 34 99
info@tunsmesubisats cat
www turismesubirats cat Amb la visita cultural existexen altres visttes combi-
e e 5 ) a El nicleo y palacio de Torre-Ramana en
e i R = 3 Subirats (Penedés) es uno de los cascos

turisme. S’ofereixen dues visites combinades amb els

; s G P anizeon Pl ks Btita) In vibitn ol historicos mas desconocidos de Cataluna, formade

Podeu consultar els preus de la rutas, visites

combinades i concerts al web de Turisme i X ¥ 3 por un conjunto monumental, can la iglesia romani-
Subirats : : Castell de Subirats, i I'altra, la visita a Sumarroca. it

: ca de Sant Joan § , @l palacio fortificado de

* Ruta cultural Torre-Ramona ‘" S SN . 030 estilo-gotico-renacentista que da nombre al nicleo,

= Vista basls patienoni 1 p 2 =l : et h difs i difi de D?Euen Jieval, as-'ucornu
* Visita combinada enoturisme amb la visita guiada al conjunt arquitectanic def Castell y g .

* Entrada concert la sede de la Cofradia del Cava Sant Sadurni

‘Reserveu tambe la vostra expenencia s

de Subirats | Santuar de la Mare de Déu de la Font San-
ta i continua des del mirador del castell a través d'un
bonic sender entre bose i vinyes fins a Torre-Ramona i
la torre medieval Torrota d'en Pasteres. Imprescindible
reserva prévia 8 'Oficina de Turisms de Subirsts.

.
“

| FINEUES The hamlet and Palace of Tore-Ramona a

Subirats (Penedés) is one of the most un-
known hamlets in Catalonia, formed by a series of

ts, with the Ro gue church of Sant
Joan Sesrovires, the Gothic-Renaissance style pal-
ace fort which gives its name to the hamlet and dif-
ferent medieval buildings, as well as the headquar-
ters of Cava Guild.

‘) Le hameau et palais de Tome-Ramona a
Subirats (Penedes) est l'un des centres

historiques parmi les moins connus de Catalogne,

forme par un ensemble monumental, avec I'eglise
romane de Sant Joan Sesrovires, les palais fortifie

de style gothique-Renaissance qui donne son nom
au hameau et les différents edifices d'origine me-
diéval, ainsi que le siege de la Confréne du Cava
Sant Sadurni.

Poble medseval de Tore-Ramaona

El recorregut comenga amb la visita a Mintenior de l'es-
glésia de Sant Joan Sesrovires, origen d'aquest nucli

acollidor, | continua amb la visita a la casa taller de |a ruta Torre-Ra . S0P t i misteriosa. A partir
pintara Cathrine Bergsrud. Seguidament es visita ef re- de les 12 b, Ia ruts e complementa smb la prop
cinte emmuralist | ¢l pati interior de| Palay Gralla, po- de Bodegues § Un gut turistic | visi-
pul gut com a Torre-R Uitinerari fi- ta guiada al celler, on cexplica Felaboracié del vi i ef
nalitza amb una copa de cava a linterior de la Confrana cava. Seguidament s'oferira un vermut a la terrassa del
del Cava Sant Sadumi, entitat amb prestigi intemacio- celler antic amb vista a les vinyes de la propietat. Im-
nal, fundada =! 1979 i integrada per dames | cavall T A e A
que promocionen el cava arreu del man. Subirars o 2 Bods 5




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO TORRE-RAMONA

)
* Kk k kkok kkkok kokkkk SESERE
Posicionament de la destinacié * % % A la portada del fullet6 inclouen els conceptes diferenciadors de
la destinacio: capital de la vinya, cultura, paisatge i enoturisme.
Atractivitat del disseny * *
Inspira/motiva la visita *
g&t ?azpr);c;zlades ARG AT * % Només hi ha una imatge amb un grup reduit de gent.
Defineix preus *
Defineix els horaris * ok Kk ok ok
Especifica condicions de reserva * ok Kk k ok
Es comunica el target (public concret) del *
producte




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO TORRE-RAMONA

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacié * ok k k
Informacié practica (com arribar, on X % % K Kk
reservar...)

Disponibilitat en format paper * %k * * %k
Disponibilitat en format online *

Disponibilitat en diversos idiomes %* % ok k ok El mateix fulletd esta en catala, castella, angles i francés.




Ruta guliada
Ultima Defensa
de Barcelona

3r diumenge de mes a les 11 hores
La ruta mnclow: gwa, visita al CIUDEB :

un recorregut per diverses tumnseres.

Punt d’inici i venda d’entrades:

Centre d'Interpzetacié Ultima Defensa de Barcelona
Cami de la Cren, s/n.

El Pago (Subirats) 08739

GPS: Latitud 41.38498 / Longitud 1.81244

Tk ¢

l::] CL‘I‘]ll‘e d"lnlcrprelacili roman-
dra obert cada J3r diumenge de
mes, en horar de 10:30h a 13h.

Per a visites fora d’aquest horari,

visites escolars o grups, cal re-

serva pl‘é\'i‘.l

Centre d'Iinterpretaclé
Ultima D nsa de
Barcelona

CIUDEB
Com arribar-hi

En cotxe
Per 'AP 7, sortida 27 Subimts
Per N-340, km. 1.123 El Pago

En tren
R4 Rodakes RENFE Lavern — Subimats

Informacid i reserves
Oficina de Tunsme de Subicats
Estacio Vitvnicola de Lavern, s/n

08739 Suburats

Tel 93 899 3499

infod i ssubirats.c
www turismesubirats.cat
Organitea

e

Col-labora

‘ @ Rarcainns ﬁ
= INSTITUT
D'ESTUDIS

FEMLDUMINCY

me y orial

de“ocratlc

Centre d'Interpretacio
de I'Ultima Defensa de
Barcelona

CIUDEB

Espais
de Memoria

L7ems Dufensa de Barcelona e refereix als fers ocomegen
2 Sobints ol 22 § 23 de genes de 1939 Seguinr les boies de-
ﬁmnm ﬂmundn pel gmul Wicents Rojo, el soldats
1 banda | bands de Ia
mNmmammm&mmm
Textzeir fnnguivn va efecmar nm munioka d'encerchment
d Jes tropes Gdels 2 1a Repablies, EJ debilin: exbeit pepubli-
€3 73 reidstis un pasel de ches, fit gue T2 Dol 3 moln
repubiicans 11 tortidy de Bancelons cap a Vexil

El JUDEF és nna ena de domlpacid per donar a
conémes noa pat amagads de 1 nosea hustooa A
Tespai e mosta marerial, complemennt amb eest-
moais Jocals i na celat histdae dels fers. A més de fori-
ficacions, en aquesta Toma 1ha trobat sestes de marenal
bel*be, com ara bales, metalla srelles, carmitxeces,
aitos de menpr, 2w com pramsa escom de 'epoca

2 de FUkwe Defensa de Barcelona 88 va coeat
elad b de drrerses fomb : ton-
s de metrallidoca, sefogs, catees de bomba,
diobserracic, @1 va vens L necesutar de
& agnest patomon: obbdat ; desconegnt ducar
zess setanta anvs. La mita gniada seguess el canm
topes franguastes el dia 22 de pener de 19382
s

Ao comenga al poble de El Pago, des d'oa ens
<m al bose per Tiutas loy tazeces 1 els ams de
ladon mes peopess. A I tomada, #3 vt ol
+ d'Intecpretacao.

Existers na stineran alternatin per limse gne comenca
al poble de Sant Pan d'Ordal, passant “entce viares”
fins 2 accibar a Ia Masia de Can MMara del Raco i con-
unna fins 2 arnbac a El Pago. Recossegnt senvalitzar.
Ron Vitminicola de Subicats - Innecan de b Peda.

El CJUDEE #s complementa a Subiars amb 1 Ron
saboss en temps de gresza i el itnemns pels espan
patnmonnls de [a Gneera Cred 2 Lavern (Can Mans-
tanr). Al Penedés, 2mb la Rna de les defenses de
costa: el CIARGA a Santa Macgaada : els Moajos

TOURISLAB

innovacio | dinamitzacio turistica

Cagriisms

El Centio de Interpretacion de Ly Ulsma Defenu de
Earceloms (CIUDEE) &3 un equipamisnte musecgrifico
sehiciomado con b Guem Ciril que e ubica en o
macko de El Fago, Sohunes. El CIUDEE hace referen-
3 31 memora kistécica da Jos bachos oourndos l 22
T 23 de Enero de 1930 en Subints, cuando los soldados
republicanos comtmreron fortficacionss 1 ambos lados
de L3 camretera N340, desde Bl Pago hast QOodul, con e
objetivo de calentizar el miximo posible el aance de L
Topas y a El debilindo sewito
republicano reusio unos divs, hecho que facilieo 2
muchos mepublicanct by salidy de Barcelomy hacis o
exilic

Emiits

The Interpretation Centre of the Last Defence of Bar-
celoma (CIUDEB) is 2 ousenm dedicated 1o the Spanith
Cirl Wz, which b5 located in the hamiet of EI Pago,
Sobinn. The CIUDEE exphin: dw hivtogcal smenn
which cooumed in Sobinn oo Z2nd and 2kd janmor
1938, when Repoblican solfiers boilr fortifications on
both sides of the N340 road. from Bl Pago to Ouxdal
with the goal of dowing a1 much 33 possible the ad-
Tance of Franco's troops into Barcelom. The weakensd
Republican armr sesisted for 3 S dars, sufficient tme
w allow punr Repoblicans 1o escape Baseelona for 3
Lfe of exile outtide of Canlonia

Francaie

Le Cenue dluterpretinon de b Decuers Defente de
Eareelons (CTUDEE) st nn muves sur 13 Goerme Civile
Espagnole qui est sime dan le hameau 4Bl Pago, Subi
o Le CIUDEE relate Jes evenement: du 22 &t 23
Janier 193 3 Suhirar, grand les seldan mipabBcain:
constrmunent des fortificanons des deux cotes de b
route N340, dEl Pago juaqu'y Ocdal, avec le bur de
Ereines b plus posuible I'avances des troupes franguistes
sur Baucelone L'ammée répubbcane affablie réssn
quelques jours, ce qui permir Je départ en exil de nom-
beenx cepublicaing.



ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO CENTRE D’INTERPRETACIO DE L’'ULTIMA DEFENSA A BARCELONA

e T+
* Kk ok kk ok kkkk hkokkkk PRSI

Posicionament de la destinacio *
Atractivitat del disseny *
Inspira/motiva la visita * *
Fotos apropiades per 'activitat i el public a *
qui s’adreca
Defineix preus *
Defineix els horaris * %k %k kK
Especifica condicions de reserva * % %k %k k
Es comunica el target (public concret)del o . determina una tpologia de vistant. E5 pocra sspecifar s i
pees ha propostes per a diferents targets (publics)




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO CENTRE D’INTERPRETACIO DE L'ULTIMA DEFENSA A BARCELONA

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacio * %
Informacio practica (com arribar, on

reservar...) 8888
Disponibilitat en format paper * & %k %k k
Disponibilitat en format online *

Disponibilitat en diversos idiomes %* % ok k ok El mateix fulletd esta en catala, castella, angles i francés.




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS

INFORMACKO

sublrats | RESERVES Santa Margarida
Ohcina de Turiems da Subirees. lels Monjos
Extacsd Viviniools de Lavem Pumtdintormaces Turknics do

Sarta Margarncs | sks Monjos
Tl 66 850 3400
Inogturamssutl ras.oat Tol. 860 227 630
W LN ST ORI Dat durgeeciigion
A Subiraes Rurtd Bxpenence WLl I ot

Fosanvi (3 1ve apperincts § wiwen oL amIcerecdacsl T Codl PAOSSTE4

Viats 2 ke oromns | 31 CIUDER, eomoo s onte vinyes, s
dFRliglal CIARCA T LN Mory com$n tamps de guara en un
~ remaratiossl Obssauiincis.

— Mo oy

PRIPFCNE @ rgneport®, Tots ois CosplSgaments van 3 odmeo del cient

* PR MO 8 8N TS DB G086 Suniinh SN0 38 Benva) LN PR 8 gt
1 8oguer o bintisies alic riguss . Consuoy arites | Asponaks.
Ol e var amD dmaiano.

mwnm_l i

Punt ik QUOEB Continua 3l IARGA
Cami cola Croy, a0 Parc 3 1a mamina, o n [Refug o)
El Pago |Subirne 02759 Sarta Marga i | sls Mongos D730,
N340 Km 1.123 CPS: LATALYW7 /LON 188278

CPE LAT 4132400 /LON 181244

R d

smm  Subiratg

i
. . 0:::;:

L 24

(1]

L g

SASORS
EN TZMPS DZ
=RRA

ITINERAR] PEL PENEDES

L gl
3JORS EN TEMPS
Z GUIRRA

. ptn e, gy orseerba i v

h viure 0a prop una

gan 04 lapoca. D
Ainspretca o Ulkma Delensa de
B & Sublras, | 81 Refug! | Canra dImer-
Republicana |1a Guarra Asns (CIARGA) 3
| &is Monjos.

5 & Sublnms, on ens endinsam el DosC per

oela Guerm

gun guilst i haura enire

S e fan una visha o CIUDER, un equipe-
A SNGLEST | de referencia reladionat smb els

fexs DoorregU @l 22 | 23 0egenet s Guems
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TOURISLAB®

Innovacia i dinamitzacio turistica

Meng a Subirans

ESMORZAR
ENTRE VINYES
Truika amb proguces

0 temporeds
Fa de pages | oives

Algus minarsi o suc defues

Cafd oInfusid

t"

Mend 8 Sants Margarida
1913 Monjoes

DINAR EN
TEMPS DE GUERRA
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amb bodkaTs negra
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ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO SABORS EN TEMPS DE GUERRA

)
* ok ok Kk ok kkkk kk ok kk PRSI

Posicionament de la destinacié * %k
Atractivitat del disseny * Kk k
Inspira/motiva la visita * % %
Fotos apropiades per 'activitat i el public a * %
qui s’adreca
Defineix preus * %k %k %k k
Defineix els horaris * %k %k kK
Especifica condicions de reserva * % %k %k k
£8 wemunies &l Tl (2 goneey * k * E?el:gszgd:nits IraT"r)lIiLte;Fi)ae ?;alllgczyﬁ::ggteezt;asltjr(?n%%?g t(;I'i‘,cimportant
pees perd no determinant).




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO SABORS EN TEMPS DE GUERRA

3
* kk hkk kkkk kokkhkk OBSERVACIONS

Suport a la comercialitzacio * %k %k k

Informacié practica (com arribar, on

reservar...) 8888
Disponibilitat en format paper * %k kK
Disponibilitat en format online * Tot i que hi ha tota la informacié especifica a la web.

Disponibilitat en diversos idiomes %* % ok k ok El mateix fulletd esta en catala, castella, angles i francés.




Presentacit + concert Poble medieval de Torre-ramana
28 de juny Crta C-243% Sant Sadurmi a Galida, km. {7
08739 Subrats
Ubicacid GPS: LAT 414208772 / LON 1810922
Concert
20 de juliol Uopart
Ubicacié Torre-ramona (Crta. De Sant Sadumi a Ordal, km. 4
Els Casots [Subsirats) 08739
Concert Ubicacid GP5: 4P 24330°N - P4EI4SE
27 de juliol
Ubicacié Torre- ramona
by
Entrada combinada 7 concerts: s"""‘u"b"‘"‘
20i 27 de juliol H
Ublcacié Torre-ramona irats
Entrada combinada:
Presentacd - concet Ambelmpontde ado rosertack

Presentacic - concert
+ 2 concerts a Torme-ramona

ORI

LOPART

TOURISLAB

innovacio | dinamitzacio turistica

‘www turismesubirats cat
W enoturmepens des. cat
i a5 punts i il Pesicis ) —
S [==TRE 17& Festival Musica a les vinyes ==2% Dissabte 27 de juliol 2010
Subirsts Gelida 1Ci 30h Cancert 22.30M Concent
Oficina de Aptament de Gelida e — % cackd Torme-ramons. Ublcachd Tome-rumona
Turtsme de Subirats Placade lavila, 12 ————
Estack) RENFE ToAaT™m0058
Laverm-Subirais PRESENTACIO CONCERT 28 DE JUNY
TEIENE 3459 ‘Sant Sadurni & Ancia
CIC La Fassing L
Mercat del Préssec d'Ordal  © Hospital 23 el SUMARIOCA m %‘ - nmant H e o 2
e vt e P e o] abriel A Special Quartet = Andrea Motis - Ignasi Terraza
Sant Pau d0rdal Vilafranca del Penedés VINTELS Boias av
Liibreria NOdissea . ‘ !.!..3.‘;3 10 concert dssenyat expressament pel Festval Misica 2 kés vinyes. Andrea Matis, una. referénca del jarz catald | una de les artistes més
C.de laFont, 26 %. = viel Amargant & saxofonists miés slegant i seductor ded jarz catalh, intemacionals de casa nostra, achiark 8 duo amb |Ignasi Termaza, misc
TR KT oy Tipanyat de b creatitat | el swing del rano de Roger Mas, més tu habitual dals diversos projectes de i rompetista | gue Lant bones nats
e e e siaié § harmonia del contrabaix de Manel Fortil i b solvincia del vershiil ens ha fet passar al piblic de Tome-ramona.
X wia Ramen Prats. Ens presentaran un concert farcit de composicions
Ofm '3 - :"’w.h-"' m m e parfurnat amb rit amanit per la Un concert intim, una caim plena de sorpreses, amib iots els ingrediants
aMmM" : = = LR e agque aquists musics por un sceriure , Us hi ssperem,

it o0 cada rmoment of o propi de cads intirpret. Tota una delicia peis
/dars més exigants

Gabriel Amargant, sz | clarinet

Andrea Motis, trompeta i vy

Roger Mas. pianc igrasi Torraza, piaro {
Manel Forti, contraban LY .s
Ramon Prats, batera -
Estove Molero, tromits
Rai Castells, g tarra
Gastronomia Cultura i Patrimoni
Presantacié EL XVl Las mits de conoert, despris o cada Les ity 02 concent, gues hores
un3 hora abans de Minici del Festival de Misicaa actuacid, hi haurd i tradcionai 30078, 13 pintors o Susirats Canne
cancen. copa de bemvinguda les vinyes ens egutatiy & i dOrdal LergSug OLee les pores S Fay
i presentacsd del XVl Fostival un mesidatge de acomganyat amd coca de fomet Elscaps SRl TG 0 3 MvVa Gk Later & Pl
Misica a les viryes 3 Liopart de setmana del festival ToTe-ramona on nara exponat ot Womay, i 0
“ﬂl-ll_iﬂh.ﬂ Abars dets concerts, podeu sopar queda't a dormir en un Sove [urtamant FTb o GrATs Eecicleta o a cavall
Concert o amb rts o eapacial n el ey aliotjament rural 1sres D?.m'r;"
Actuacit dEsteve Molero unics | extraordinari i Vi Sublratsl exalimnes Tel. gammml l
i copa de Liopart per acomparnyac Hoted-restaurand Sol i vi mercat
De 200 2. 72n | Oesprés de Cads SCLACK), &5 podrd
Cloenda de lacte Fserves: 51 899 3204 Wisita irkerior Oed pati ded P
Maridatge Liopart | Préssec d'Ordal, Frslarant Mestn Suno Grafla,
acompanyst amb coca de fomes. De2maish

Rnsorven: 538 1 7753



ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO FESTIVAL MUSICA A LES VINYES

— +
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Incorpora el concepte de vinyes, un element clau de

Posicionament de la destinacio * X Kk - o
posicionament de la destinacio.
Atractivitat del disseny * ok k ok
Inspira/motiva la visita * % % *
Fotos apropiades per 'activitat i el public a * % % Kk Les fotografies que apareixen sén dels artistes convidats al
qui s’adreca Festival, informaci6 que li interessa al visitant.
Defineix preus % %k kk
Defineix els horaris %k %k k
Especifica condicions de reserva * %k Sk Kk
Ef’ogﬁgltgmca el target (public concret) del * % Vé definit per la proposta musical.




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO FESTIVAL MUSICA A LES VINYES

—

* ok ok kkok kkkk kkkkk OBSERVACIONS
Suport a la comercialitzacio % %k %k Kk k
Informacio practica (com arribar, on * % Kk k
reservar...)
Disponibilitat en format paper * %k kK
Disponibilitat en format online * Tot i que hi ha tota la informacié especifica a la web.
Disponibilitat en diversos idiomes * Esta en catala (s’adreca a public de proximitat).




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB'

Informacit addicional
Uitinerari enocubturalés una d
proposta per passejar pel r
memicipide Subirats | des- Punt of indci
cobrir ol paisatge que inspira ESTACIO DE TREN DE LAVERN l
Folbra dolks artistes Coordenadesc 41.305510, L76R3HT ARTISTES SUBIRATS

A4

" TOficina de Turisrme de Subim
Te3809 3400
infogturismesubints.c s

Perfil & Wikiloc: TSabirats Tart | o paisatgs a Subirsts

A
Sogued x T itinerari amb of teu mbbil
o track i fitea pdf it 1 ot
Iwﬁﬁﬂlﬁm .
- L
Elpunt de partida | berrvinguda ds Oficina de Turisme de Subi-
ook . st o s
atistes del municipt T34 902 682105
e chitwsnts miradons | pents dinteréa. Sublrats, Vinya Viva: A ”
Awe s e ponn 10 Ny g L'arti el paisatge
H -m ant bacal P ey & o - .: “m :
A Mes informacko ITINERARI ENOCULTURAL PER SUBIRATS
Bt st g e i st v

| rirvscorne poks pobles de Sant Pay d Osdal | Lavern,

ART
MIRADORS SONORS
PAISATGE

Coklaboradors: i
Sabuial
"" EEE,
A —
& s, sublats o, § T
0 @
=T
O o
wiwwl lulsmasschsmoom
Absta 3 Wi | trebwlls s Sent Pao dOrdsl,
CristinaMoriane on b FestudHillee
eristinamorano@gmalLeom Ditmaant, i dpewadden | pintar
IR B AT
Vi | Uetails 8 Can Rossell A ™%
o té Mestual. Lusks Hermoslla
L wovm chits sobs papet. son Ta0 K2 1228
Vi o Lavarn | tewhalia @ Can Saln,
on b ol taller | sedn axposicions
aga. il gralim o Pty LAPEK - | Padrers Expal Kiestu.
a Emtor | sucultor que trubely wbis

gt | binfs,
Tormitsd 46w
Artista & 7%
Wabel Serres Atatad
T®es N6 ML AssUmpeié Rawentds
Vit | bretlla 8 E1 Pago.on th el seu T 810812278
Talier Wiu | traballs & Livorn,
o G et on ek fang of b ln case-tallee.
el - U ERR  Oe Qlee Pinions de quedres o Ioh smibs

b ik it § b
Tarnts fa tapiesss amb lana

Atstn 6 PN

Josep MEssans

TE803026 13

IrSt agr A s sanaeecu R
Vit | tratatin & Sant Pau 0O on
uhmmnun

Tarntes fa fottag et 7% Artista que ofersix




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO L’ART | EL PAISATGE

— +
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Posa en valor un dels elements diferenciadors i singulars de
Posicionament de la destinacio * X * Subirats a més de la possibilitat d’'una ruta que combina paisatge
de vinyes i visita a artistes.

Atractivitat del disseny * %k & k k

Inspira/motiva la visita * % * k

Fotos apropiades per 'activitat i el public a

qui s’adreca * X

Defineix preus *

Defineix els horaris % E.Is_ artistes que ofereixen visites cal fer reserva préevia per anar a
visitar-los.

Especifica condicions de reserva % % %k ok k

Es comunica el target (public concret) del * % No directament tot i que és un producte especialitzat que pot

producte interessar a un public amb especial interes i sensibilitat per I'art.




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB

FULLETO L’ART | EL PAISATGE

—

* ok ok kkok kkkk kkkkk OBSERVACIONS
Suport a la comercialitzacio * %k %k k
Informacio practica (com arribar, on X%k *
reservar...)
Disponibilitat en format paper * & %k %k k
Disponibilitat en format online * Hi ha el mapa i tota la informacié perd no es pot descarregar.
Disponibilitat en diversos idiomes * El fulleté només esta en catala.




ANALISI MATERIALS DIVULGATIUS TOURISLAB'

Ruta Pedra
“ Ruta del Mirador la M‘:?nl;ﬂa
Tragat principal L2 Y Tragat principal %4
Tragats addicionals Tragats addicionals
1.1 weme % Castell de Subirats (cami curt) S ML T Or:ial
it - 3.2 memn % Cim Puig d'Agulles
€ 120 % Castell de Subirats (cami llarg) 33 & Cim Montoau
A 13mmadh Castell de Subirats T
| 3.4 wmsa % Cim Crestabocs
| 1dwess % Castell de Subirats a Torre-ramona I . .
N 3.5 wema % Creu d'Ordal | Torre del Telégraf
| 1.5 e Castell de Subirats a Torre-ramona i
. s - 3.6 wem % Memorial
1B % Torre-ramona al Riu Anoia
A la zona Els Casots: visita el Jaciment Al poble d'Ordal: descobreix el paisatge i
Palsontolagic, el Foblat Iber, el Castell de i &l parimoni de les Muntanyes d'Ordal
| Subirats i el nueli medieval de Torre-ramona
g 5
Descarrega't 2 ais
ki a Ruta de I'Aigua Fops a8 1o b
% Tracat Y rutes de Subirats o7} x

r"ﬁ Ch{Eacudar

nTun?mn .
J’anen i

. v, £ g Hlcl] algn
v, el Ten " .gr
g /'ﬁ%ﬁ

sing (Vinyps do
Ih[anrurgu!

W « Els qellers, un dels pilars de la destinacid, no

et s’ubiquen a les rutes, sent un atractiu a considerar.

da No inclou informacio sobre la durada, dificultat...

~meatoze [NfOrmacio a tenir en compte a I’hora d’escollir-ne
una o una altra.

* No hi ha imatges, ni breus descripcions dels
recorreguts que inspirarien o motivarien a fer-ne un
o un altre.
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CONCLUSIONS GENERALS

Els materials divulgatius analitzats no segueixen un mateix codi comunicatiu, fet que ajudaria a
identificar la destinacié d’'una forma molt visual i a seguir uns criteris unificats marcats en I'estratégia
comunicativa de la marca i la destinacio.

« Tots inclouen la marca Subirats Capital de la Vinya tot i que a la web no apareix, si a les xarxes
socials. Valorar I'estrategia de marca tenint en compte que la web és un dels principals aparadors de la
destinacio.

» Els materials de “Subirats, 'esséncia del Penedés”, el Mercat del Préssec d’Ordal, I'lEnobicing Penedeés,
el festival de la Musica a les Vinyes i el fulleté de I'Art i el Paisatge incorporen el claim de “Viu
Subirats” dins d’'un cor que no s’utilitza de forma recurrent en la resta de canals de la destinacio
(xarxes socials, web...). Seria interessant plantejar si ha de ser una consigna comunicativa a aplicar
també a les xarxes i aixi enfortir el missatge.

«  El material de Torre-Ramona, El castell de Subirats i el del Centre d’Interpretacié de I'Ultima Defensa
han de millorar I'atractivitat.

« Al fulleté “Subirats, I'esséncia del Penedés” no hi ha un mapa d’ubicacio i seria interessant per
posar en valor, d’'una forma més visual, la proximitat amb Barcelona i la mar Mediterrania (es diu al text
pero no s’identifica amb una imatge).

» Molt positiva la vinculacié de la destinacié amb els recursos per a la creacié de projectes conjunts que
es plasma amb materials divulgatius.



ANALISI MARQUETING TOURISLAB'

MARQUETING REALITZAT

ANALISI

ANALISI BRANDING
= (MARCA)
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TURISME DE SUBIRATS Sub'irats

L'esséncia del Penedés capitaldelavinya
PENEDES

No esta definida la jerarquia de marca de la destinacié.

No hi ha estratégia de marca.

L’eslogan d’'una campanya de comunicacio s’ha convertit en la nova marca de la destinacio.
La paraula turisme a la marca li resta atractivitat.

Subirats Capital de la Vinya s’utilitza en 'ambit institucional.

Es necessari un nou plantejament de marca i desplegament estrategic per tal de qué convisqui amb la de
“Subirats, capital de la vinya”.



ANALISI BRANDING TOURISLAB

TURISME DE SUBIRATS

L'esséncia del Penedés

MARCA TERRITORIAL VALORS DESTINACIO
E—— -
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Subirats




ANALISI MARQUETING TOURISLAB

MARQUETING REALITZAT

ANALISI

ANALISI XARXES

SOCIALS (&)



TOURISLAB’

innovacis i dinamitzacio turistica

» Turisme Subirats disposa de comptes en les segiients xarxes socials: Facebook, Twitter, Instagram i Youtube

Turisme de Subirats

e viatges % Truca ara

kgl Vidoos  Fotos  Mis v ol M'agrada © Enviaunmissatge G b

Mes infarmacio

o Crea una publicacia

W) Subirats, Capial de la Vinya T
Frive e S B Iad Fotofvidin Q Registrat - Eriquets amics

@ Subirats, Capital de ln Virga,

Infarmacia turistics de Ssublrats Turisms de Subirsts

gl 1BEE parsonses les gusts esto, incluldos 5 Nhd
dals tous amics.

U DO

&) 20B7 parsonas siguen esio

Wolem ser positius | creure que en brews temarew a ser agul, per
@) o deiom de trebaliar per oferir-vos 1ot o) gue necessitey
per una estada de 101

#1a nostra web trobaris tofs-els allctjaments que s'encarregaran
de qué et sentis com a casa,.. | MILLOR!

[ Qe e Pl gk com diu an Raiman, a Sidurats 81 padem oterr tat & que
L esths buscant!
838 3834 89
. Mostra'n més
-~

- . Turisme de Subirats

L1 Buscaren Twitter

# Explorar ¢Eres nuevo en Twitter?

afsora pane obtener W bropi cronalogin

& configuracién

Tal vez te guste
Tweels Tweels y respuesias Fatas y videos Me gusta @ Penedés Turisme =
- cguir |
nedesturisme gty

13 Turisme de Subirats fo retwitted

tsubirats  Emwirmenssie 2

3M publicaciones 986 seguidores 131 sequidos

Turisme Subirats

Subirats, Capital de fa Vinya.
Informacid Turistica de Subirals
linktrasfturiamesubirats

s aramen is hpaen wals

Cultura Productes...

Higtoria
turismesubirats

101 subscrimnne

Els teus videos

Wegualitza még tand

e vibEos LLISTRS BF REPROBUSED CANALS COMERTARIS SFORMACTS Q
WVideas cue miaginden
Suirata Caphol de lo Vieyas
FCRIPCIONS
1405 sisuablzations + ta 0 s
it Gl
ek S e Vided armih imatges de Subirats Capial de la Vinya. Va ser
Cala fijss realiizat amb motiu def 21 Sakd Intemacianal de Turisma &

Catalunya (SITC), eaebrat dnl 20 al 27 dbril da 2072 1 ka Fira
e Barceions, | on e Pattanat de Turisma de Subirats b va
[participar amb us astand peopi 8 Thma dERGtURsIe. MGS
ilormvinzid & frixptiwwin Larlemsubieats cat

Costa Brave Piriney o,

Alfargpedn

IslaCanarissDacial




1869 seguidors (2a xarxa en numero de seguidors després de Twitter)

Inici

Videos Fotos Més »

Més informacié Ver todo

1éo

(ol <

Subirats, Capital de la Vinya
www.turismesubirats.cat

Subirats, Capital de la Vinya.
Informacio turistica de Subirats

1869 persones les gusta esto, incluidos 5
dels teus amics

SUDOD®

2067 personas siguen esto
http:/fwww.turismesubirats.cat/

938 99 34 89

Turisme de Subirats

@TurismeSubirats - Agéncia de viatges

e M'agrada @ Envia un missatge = Q
o Crea una publicacio
|G Fotojvideo Q Registra't & Etiqueta amics

Turisme de Subirats Sie
22h-@

Volem ser positius i creure que en breus tornareu a ser aqul, per
aixd no deixem de treballar per oferir-vos tot el que necessiteu
per una estada de 10!

A la nostra web trobaras tots els allotjaments que s'encarregaran
de qué et sentis com a casa... | MILLOR!

Per gue com diu en Raimon, a Subirats et podem oferir tot el que
estas buscant!

TOURISLAB’

innovacio | dinamitzacio turistica



Publicacions amb més interaccions (primer trimestre 2021):

Turisme de Subirats wen
Data i hora: 23 de marg 16:54 - @
Som terra de tradicions i amb I"arribada def bon temps na hi ha res millor que un bon dinar:

ben menjar, bon beure | bona companyia! Sempre acabant amb una llarga sobretaula, per
pair i solucionar el mon a la nostra maneral &

A Subirats trobaras grans rastaurants amb una oferta gastrondmica de la terra gue no deixa
indiferent a ninglt

Subirats, I'esséncia del Penedés. Vine quan vulguis

#lessenciadelpenadas #s
#penedesexperience #p

TURISMESUBIRATS. CAT
Gastronomia de proximitat i una bona sobretaula!

Més informacic

5 comentaris 20 comparticions

@O Joan Tapias Borras | 96 persones r

Turisme de Subirats P
8 de marg - @

Tothem hi té cabuda a Subirats!

Els camins | les rutes gue podeu trobar al nostre territori sdn infinit, igual que totes les
activitats que s'hi peden fer; ciclisme, escalada, rutes entre vinyes i cellers, running, espais
per autocaravanes... . X

Tot el que vulguis, ho trobaras a Subirats!

Subirats, 'esséncia del Penedés, Vine quan vulguis

ibira CuanyuigL

TURISMESUBIRATS.CAT

Tothom hi té cabuda a Subirats!

Més infarmacid

ntaris 28 comparticions

Les publicacions amb més interaccions han estat
els videos vinculats a la campanya de "Turisme
Subirats, I'esséncia del Penedes”.

Turisme de Subirats .
@ de febrer - &

Ubicada a Torre-Ramaona hi tenim una de les artistes del Penedés inspirada pel paisalge de
Subirats, En el seu estudi hi podem trobar centenars de pintures en les quals s'hi veu
reflectida I'esséncia del nostre territori, g

Subirats, I'esséncia del Penades. Vine guan vulguis!

TURISMESU AT )
" Subirats hi pots trobar el teu lioc idoni per crear” W S
$ 120 28 comentaris 14 comparticions
3
Turisme de Subirats .
23 de febrer @

TURISMESUBIRA SAT

"Tenim I'objectiu de fer les coses molt ben fetes” Més informacio
oo; 9 1 comentari 25 comparticions
1) M'agrada 3 comenta A Comparteix

Més rellevants »

Escriu un comentari

Joan Carles Mestre Escofet
Conec els vostres productes | ens agraden molt,
Totalment recomanables.

©:

) e

M'agrada Respon - 7 setn



ANALISI XARXES SOCIALS TOURISLAB®

2.638 seguidors xarxa amb més seguidors

o < Turisme de Subirats Q) Buscar en Twitter

14,2 mil Tweets

"

iEres nuevo en Twitter?

Registrate ahora para obtener tu propia cronologia
personalizada.

Registrate

Explorar

{5} Configuracion

Turisme de Subirats
@TSubirats

Subirats, Capital de la Vinya. Informacio turistica de Subirats

@ Subirats, Penedés & turismesubirats.cat
Se uni6 en septiembre de 2009

1.378 Siguiendo 2,638 Seguidores

Tweets Tweets y respuestas Fotos y videos Me gusta =— penedés Turisme - >
ENZDE ; Se i
= @penedesturisme (ﬂ,’
11 Turisme de Subirats lo retwitted
Maria Rosa Ferré = @MariaRosaFerre - 19h Turisme Sant Sadurni /5—
A4 Subirats sempre és bonic encara que plogui. @TSantSadurni k = ,-}
@TSubirats

Foto @MariaRosaFerre 5 . .
= Turisme Vilafranca i Seguiir )
— V’ @Vilafrancatur i =




O Tweets amb més interaccions (1er trimestre 2021)

9

Turisme de Subirats @TSubirats - 12 d'abr.

Ara més que mai hem d'aprofitar la natura que ens envolta i gaudir de
tots els racons que amaga el nostre territori!

Quin és el vostre racé preferir de Subirats?

Subirats, I'esséncia del Penedés. Vine quan vuiguis

8i: @MariaRosaFerre

* Turisme de Subirats @TSubirats - 18 de gen.

Ens agraden els colors d’hivern a les imataes pergué respiren el fred
d'aguests dies de gener.

L'Unic blau d'avui és el del cel. #BluehMonday
Subirats, I'esséncia del Penedés. Vine quan vulguis!

8: @MariaRosaFerre
#lessénciadelpenedes #Subirats #Penedés #TurismeSlow

o

Turisme de Subirats @TSubirats - 11 de marg

Potenciem la sostenibilitat! % 8
Vine i mou-te per Subirats en tren, bici o passejant! & a% }
T'oferim totes les opcions a la nostra web (enllag a la bio).

Subirats, |'esséncia del Penedés. Vine quan vulguis -

#subirats #Mturismesubirats #descobreixcatalunya #benmoltmes

Turisme de Subirats @7 Subirats - 21 de gen.

Les postes de sol de Subirats sdn pictoriques en tot el municipi, I'eleccid
del lloe des d'on contemplar-les ja és cosa teva.

Subirats, I'esséncia del Penedés. Vine quan vulguis!
i@: @MariaRosaFerre

#lessanciadelpenedes #Subirats #Penedés #Sunset #PostadeSol
#TurismeSubirats

Maria Rosa Ferré

Q T 2 Q s My

TOURISLAB’
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Turisme de Subirats @TSubirats - 18 de febr,

Es temps de repds | de tranquiliitat | a la vinya es nota, és temps de
poda. Moment important per a una bona collital -

Subirats, I'esséncia del Penedés. Vine quan vulguis!

W @MariaRosaFerre

#Subirats #viticultura #urismesubirats #descobreixcatalunya
#dopenedes

Les publicacions amb més
likes (m’agrada) corresponen
a posts amb fotografies de
paisatge on la vinya és el
protagonista.
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986 seguidors

tsubirats  Enviarmensaje A~

341 publicaciones 986 seguidores 131 seguidos

Turisme Subirats

Subirats, Capital de la Vinya,
Infermacid Turistica de Subirats.
linktr.eefturismesubirats

Bes ¥ 14 personas mbs siguén esta cients

i ¥ =
sh 8 p
&
( )
“1... nf
PedalaiT.., Enoturisme A Ji L'essénci Matura Cultura Productes...
B PUBLICACIONES SIBTY ETIQUETADAS

Bones imatges i bon Us de la xarxa.

Es la xarxa amb més interaccio i engagement (participacio)

Es la xarxa que fa la funcié meés inspiracional.

Comparteix posts amb Facebook.

Pocs seguidors, s’hauria de fer publicitat o buscar sinérgies amb altres comptes per tal
d’augmentar el numero.
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Interaccions 1er trimestres 2021

Interacciones

200

PRINCIPALS HASHTAGS (ETIQUETES) utilitzats els darrers 3 mesos
(ordenats per ordre del numero de publicacions on s’han utilitzat):

#descobreixCatalunya #subirats #turismesubirats #vinequanvulguis #bcnmoltmes #penedesexperience
#lessenciadelpenedes #penedes #capitaldelavinya #penedesturisme #turismepenedes
#catalunyaexperience #paisatgesdecatalunya #viusubirats #dopenedes #gastronomiacatalana



ANALISI XARXES SOCIALS

#descobreixcatalunya

oo . Sl

#subirats
_ N — o
=EREERED

#turismesubirats

=REERE

#vinequanvulguis

o s e I

#bcnmoltmes

=R e

i?

#penedesexperience

A . ] -'i\ vl e
- ” i

#lessenciadelpenedes

#penedes

ERiEE R E

Numero de publicaciones

40

37

37

30

29

25

TOURISLAB®

Innovacia i dinamitzacio turistica

e o o o o o o o B e o o B B o o B e o e e B o o e e

#capitaldelavinya

m = |

Els hashtags vinculats al Penedés
tenen més likes

Likes Comentarios
68 4]
68 0
68 0
72 4]

67 o]
72 o]
! H
E 73 ! 0
74 o
57 o]

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————



ANALISI XARXES SOCIALS
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@ Publicacions amb més interaccions. Els sortejos, els videos i les fotografies impactants

son la tipologia de continguts que més impacte generen.

. tsubirats + Slgulendo

' tsubirats . «SOATEIG!

Sabel quina és 3 millor maners.
d'entendre 'autenticitat de Subirats?
Efectvament, tastant els seus
productes autbctons elaborats per
artesans del territoril &

Per alud no us podeu perdre
I'voorturitat de guanyar aguest ot gue
soriegern! W
Qué corté o lot?
- Pot de mel de "Can Mallohd®
- Pot di préssac an almivar de *"Les
Filog” @leshios
- Pot de malmelads scolbgies de
tombguet de “Set Pats”

Pack da melmaladas da ram do
“Viryet® @melmeladavinget
- Plenpols de sabd *De |a Tieta”

vl alnthats

Qv A

Les gusta o lnconcaBl y personas mas

* tsubirats - Siguiendo

Subirats, Cataluna, Spain

. tsubirats Som terra de tradicions |
amb I'arribada del bon temps no hi ha
res miller que un bon dinar: ben
menjar, bon beure | bona companyia!
Sempre acabant amb una llarga
sobretaula, per pair i solucionar el mon
ala nostra manera!

A Subirats trobaras grans restaurants
amb una oferta gastrondmica de la

Qv W

Les gusta a nebraskaproduccions y
personas mas

23 DE MARIO

101 likes

‘ tsubirats - Siguiendo ey

* tsubirats Tothom hi té cabuda a
Subirats!

Els camins i les rutes que podeu trobar
al nostre territori son infinit, igual que
totes les activitats que s'hi poden fer;
ciclisme, escalada, rutes entre vinyes |
cellers, running, espais per
autocaravanes... &< 1
Tot el que vulguis, ho trobards a
Subirats! «

oQv W

Les gusta a eudaldmassananoya y
personas mas

DE MARZID

107 likes

tsubirats - Siguiendo
Subirats, Cataluna, Spain

tsubirats A partir d'avui que ja ens
podem maure per tot el territor catald,
no ho dubtis: VINE A SUBIRATS! « ¢4

Tenim meltes opcions per a gaudir
dels nostres espais naturals, mil
racons per descobrir, caves i cellers on
poder fer una copa i conéixer més
sobre la nastra histéria i tradicid... = &

Tenim melt per ensenyar-te, tens molt

per descobrir!

Ara si...

Subirats, I'esséncia del Penedés, Vine
quan vulguis!

'@Q? W

Les gusta a aquellsnoistansimpatics v
personas mas

15 BE MARZD

106 likes



o 101 subscriptors

= DVoilube™

M Inici

o Explora

ﬁ Subscripcions

|g Biblioteca

£ Historial

[F]  Elsteus videos

(] Visualitza més tard
Wy Videos que m'agraden

SUBSCRIPCIONS
o Laura Gallardo

Calma Reus

Costa Brava Pirineu d,,

@ ADBergueda

IslasCanariasOficial

El Click Natural

Erika Silva Marketing ..

Q \!’,
turismesubirats
101 subscriptors
INICI VIDEOQS LLISTES DE REPRODUCCIO CANALS COMENTARIS INFORMACIO
f‘n:\ﬂnl dals \.I'In:ls
1.695 visualitzacions - fa B anys ]

Video amb imatges de Subirats Capital de |a Vinya. Va ser
realitzat amb motiu del 21& Salé Internacional de Turisme a
Catalunya (SITC), celebrat del 20 al 22 d'abril de 2012 a la Fira
de Barcelona, | on el Patronat de Turisme de Subirats hiva
participar amb un estand propi a l'area d'Enoturisme. Meés
informacid a http:/fwww. turismesubirats cat

Pujades P REPRODUEIX-HO TOT

&

Tots el que busques, ho tens Bon menjar, bon beure, bona El lloc idoni per crear Lobjectiu de fer les coses

a Subirats. companyia i acabat amb un... P e e molt ben fetes
25 visualitzacions «
1 visualitzacid - fa & hores 5 visualitzacions - fa 4 setmanes 17 visualitzaclons «
fa 3 setmanes fa 4 setmanes

Tothom hi té cabuda a

TOURISLAB

nnovacio | dinamitzacio turistica

Total: 6 videos

* Poc us d’aquesta xarxa social tot i que amb la nova campanya de Subirats, 'esséncia del Penedeés
han incorporat 5 videos nous.

« El video principal és de fa 8 anys, s’hauria de destacar un video recent de posicionament o
d’alguna de les activitats estrella com I’'enobicing, del que hi ha un video promocional.

« Poques visualitzacions.
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PROMOCIO | COMERCIALITZACIO
—

VALORACI

TOURISLAB®

Innovacia i dinamitzacio turistica

OBSERVACIONS

Tk Kk ok ok ok ok Kk ok k ok Kk Kk K &k *k
Existeix una estratégia comunicativa (online (en linia) — offline * Kk Kk Kk . S . L R
» L . Si que existeix una estratégia comunicativa atés que
(fora d'internet)) per promoure les activitats que ofereix la . . L, .
L segueixen una linia de publicacié de continguts.
destinacio E 4+ * % o
Es promouen les activitats a través de la pagina web de Turisme Es donen a coneixer tot i que es podrien destacar més
Subirats? a la pagina principal de la web.
* % Les activitats no es poden reservar pero hi ha la

Es poden reservar on-line (en linia) les activitats? possibilitat de fer reserva a través de formulari de les

L 4 % % o propostes de I'agenda i de I'experiéncia “Pedala i Tasta”.
Es promouen els recursos turistics de la destinacio en les webs Es promouen les visites a cellers, les visites als principals
de promocio turistica del territori? atractius (el Castell, Torre-Ramona,...).

% % % % | Esdestaquen les visites a cellers, les passejades a peu o
Les activitats que s’ofereixen des de la destinacid apareixen en en bicicleta entre vinyes, el mercat del préssec... Faltaria
les webs de promocié turistica del territori? que es vinculessin millor les explicacions de la destinacio

amb les activitats que s’hi fan.
S'utilitza I'e-mail marqueting per comunicar les activitats que es i A consultar. S’esta plantejant una nova estratégia
fan a la destinacié? d’enviament de butlletins.
Es fa promocio6 de I'oferta d’activitats de la destinacié a agéncies i i A consultar
tour operadors? '
Fa promocio de les activitats que s’organitzen des de la
* % * k destinacio perd no de les visites o experiencies del

S'utilitzen les xarxes socials per fer difusio i promocié de les
activitats?

cellers. Esta bé com a estrategia, ja que hi ha moltes
activitats de cellers perd es podrien donar a conéixer
perqué son empreses importants que aporten valor a la
destinacié.
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. . VALORACI
PROMOCIO | COMERCIALITZACIO o OBSERVACIONS
—
e * Kk Kk k k Kk k k k Kk k Kk k %k
Existeix un banc d’imatges de promocié de les activitats ol Disposen de fotografies d'activitats, pero banc dimatges
enoturistiques? de promocié amb perfils determinats de public només
9 ’ l'activitat de “Pedala i tasta”.
* K K K S’ha utilitzat per 'activitat de “Pedala i Tasta” i també s’ha
-~ . R . . emprat aquest recurs per promoure diferents tipus
S'utilitza el video-marqueting per promoure les activitats? o gt Oy i o
d’activitats a la campanya de "Subirats, I'esséncia del
Penedés”.

. o . . . * ok k ok ok Disposen d’'un material divulgatiu amb els recursos
Existeix material divulgatiu de promocié de les experiéncies que : o oferei I D
s'organitzen a la destinaci6? e_scllevenlments_ i act|V|ta:[§ que s'ofereixen ala destinacid,

' aixi com material especific de I'enobicing
Es realitzen notes de premsa per difondre les activitats als
”» L R o - A consultar.
mitjans de comunicacio generics i especialitzats?
S’han realitzat campanyes en mitjans de comunicacié generics *
(premsa, radio, tv...)
S’ha fet promocio en mitjans especialitzats del sector vitivinicola i
: . . i . - A consultar.
viatges (online (en linia) — offline (fora d’internet)) ?
Es participa en famtrips (viatge de familiaritzacio) / presstrips * Kk kX
(viatge de premsa) / blogtrips (influents) organitzats per
organismes de promocié turistica?
S’ha organitzat algun press trip (viatge de premsa) amb
periodistes, influencers, mitjans especialitzats des de la - A consultar.
destinacié?
Assistencia a workshops (jornades) professionals * % % % A consultar.

Y WL T L <L I [ T [ [N (R TR TR AU T

Assistencia a través de DIBA (Alt Penedés), Enoturisme
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=N= -—=§ il PENEDES EVENTS %, DESCARREGUES ¥ BOOKING Q CERCA = MENU

Subirats 1é poc més de 3000 habitants | compren de quinze nuclis. Som a la capital de la vinya,
oasis de tranquil litat amb un paisatge espectacular a 40 minuts de Barcelona | 30 minuts del mar
Mediterrani, en plena zona de vinyes és el municipi més extens del Penedés i el que 1é més
superficle dedicada al cultiu de la vinya, trenta-quatre quilometres quadrats, per aixt li diuen la
capital de la vinya

Les Rutes Vitivinicoles de Subirats amb bicicleta eléctrica és la darrera aposta turistica que ofereix
la destinacid. Subirats ofereix entorns ideals per als amants de la nalura, paratges de vinyes |
presseguers ideals per practicar-hi el cicloturisme o realitzar passejades en familia

Perd no es tracta d'un monoculliu, ja que els pagesos de la zona també es dediquen a |a resta de
conreus, entre els quals destaca un per la seva excelléncia: el préssec d'Ordal, conegul per les
seves excellents qualilats aromatiques | gustatives

(] 4o

Piscina de Sam
- v Pau d Orda!

Sabors en Temps de Guerra

36.00 €

Visita guiada Castell de Subirats en
familia

3.00 €

https://www.penedesturisme.cat/




10 experiencies que has de viure al Penedes

Pedala el Penedés360° amb els teus
amics

rilies en tecicleta? Lo nda Sow e Penedds)$0” & o

De poble a poble amb la teva camper
:I.‘II_IJ__:'I W auboce seana sgrafica conneclar amb la nadura trobess Mes I.--." J".z-'...ll-"..’.t

pemects, ding do la xarcs RV® Penadts - Sites & virayands

Els 3 paisatges del Penedés: bosc, vinya i
platja

= I painntges del

de Isgpun ol Pare dels Talls o @ fermtoen de Les Dous i del 5ol

TOURISLAB

innovacio | dinamitzacio turistica

P=N=D=S ifs PENEDES EVENTS & DESCARREGUES ¥ BOOKING Q CERCA = MENU

NEDES 3
;"r'r."rrEE ¢ HE[)HErS\ oa

tenarced enclurtathcs, lambd és Nindret (deal per 3 gau
i | les tmdicions oeals. O encars millor: 18 sihars

els productes locals, No et pardis of Préssec f'Ordal
5 S0Us VNS | coves

No marxis sense tastar...

Ving | caves. préssec Ordal, medmelades, mel, coca de fomer
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Les vinyes del Penedés, en camper Dissabte

Avul ens espera un dia complet. Comengarem amb una ruta entre vinyes que ens portard fins al celler
Eudald Massana Noya on farem una visita | un tast de vins. Seguirem amb un apat deliciés al restaurant
Ticus | acabarem e dia amb una posta de sol espectacular des del mirador Miravinya La Cadira.

Area RV Penedés - Subirats

Just al costat de lestacid de tren | de loficina de Turisme de Subirats, I'area RV Penedis - Subirats és
Ideal per explorar un dels municipis amb més cellers dels Penedés. Amb 55 quilometres quadrats, en té
38 de vinya on efaboren 33 cellers. Deixem la camper aqui i ens disposem a comengar ¢l dia sobre d'una
bicicleta eléctrica

' |

Amb 12 arees de pernocta d'autocaravanes, RV Penedés - Sites & Vineyards, el Penedés fa una clara
aposta pels turistes que viatgen amb la casa a sobre. Nosaltres volem provar l'experiéncia de
descobrir aquest territori enoturista amb camper. Farem una ruta amb bicl eléctrica, descobrirem
un celler familiar, tastarem els millors productes locals, ens colarem a una festa dnica i gaudirem de
les millors vistes.

Tot plegat ho farem amb en Carles i la Cris, del blog de vialges en catalh wetravel.cat. Amb una camper Ruta en bicicleta eléectrica

recent estrenada de Campermobil recorrerem les vinyes d'aquest territori que tant ens ha captivat Al costat mateix de l'oficina de turisme de Subirats, hi ha el hub de bicis dEnoBICINGPenedis ofereix un

seguint les informacions detallades que el Consorci de Promoci6 Turistica del Penedés té al seu servel de lloguer de bicicletes a través 'empresa Bikemotions. Tot | que es pot reservar una ruta amb

web. Aquest és el planning que seguirem:; guia, nosaltres decidim fer per Hiure Ia ruta del mirador. Ens faciliten el track de la ruta al mobil | fem un
recorregul circular que surt | acaba a l'oficina de turisme | inclou una visita al celler Eudald Massana

Noya.

https://www.barcelonaesmoltmes.cat/
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https://www.barcelonaesmoltmes.cat/

. e Bl
Ailres d'estiu Bar

Sub
Etigus
jdes de proximitat
mi
A les comarques de Barcelona, les primeres calors de l'estiu no ens fan por. Ben al contrari, ens Cohal
agraden molt, i per aixo les rebem amb fogueres, musica i plats elaborats amb els millors productes establi

del mar i I'horta. Des de la Nit de Sant Joan, ens encanta trobar-nos amb amics i familiars i
compartir amb ells les delicadeses culinaries d'un territori tan ric que ens proveeix de tot el que
necessitem. Vora mar sota els estels o a l'ombra d'un bosc d'alzines, l'estiu és I'época perfecta per
gaudir de la vida a l'aire lliure i menjar molt bé. Et proposem algunes idees d'apats frescos, gustosos
i facils de fer que acompanyen a la perfeccio aquests moments.

Amanides de proximitat. Lentrant per excel'lencia de l'estiu és, sens dubte, I'amanida verda. Preparada
amb tomaquets de Montserrat, ceba vigatana i enciams del Baix Llobregat és el plat ideal per obrir els
apats de la temporada. També sén molt bones les esqueixades, les escalivades i els empedrats amb
mongetes del Ganxet | bacalla escorregut.

Les estrelles del foc. La costellada de xai, la sardinada i la graellada de gamba vilanovina so6n tres de les
propostes culinaries més populars a a les comarques de Barcelona durant els mesos de calor. A la
‘article d’inspiracié e R LT i i -
b . , brasa, amb una mica de sal i un raig d'oli pel damunt, gaudiras de sabors intensos sense gaire esforg.
sobre gaStronomla S que Fruita de temporada. A l'estiu, les postres queden reservades a la frescor de les fruites de l'estacio:
es deStaquen els sindria, melo, figues, peres, prunes i, sobre tot, els préssecs de diferents varietats i colors. A les terres del
7 ; . Penedeés, els préssecs d'Ordal son els preferits de molts. Es poden comprar al mercat de Sant Pau
pressecs d Ordal I el d'Ordal durant els mesos de juny, juliol i agost.
mercat Dolga sobretaula. A I'hora del café, quasi sempre apareix a la taula una plata amb alguna especialitat
ben dolca, com la coca de Llavaneres, el pa de pessic de Vic, el borrego de Cardedeu o els carquinyolis

de Caldes de Montbui. Qualsevol d'elles baixa molt bé amb una copa de cava del Penedés, un vaset de
malvasia de Sitges o de mistela d'Ullastrell.
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Oficina de Turisme de Subirats

Q #Estacio de Renfe de
Lavern s/n 08739
SubiratsEspanya

. 938993499
% info@turismesubirats.cat

& Web

LOficina de Turisme de Subirats, inaugurada I'any 2001 i situada a l'edifici de I'estacié de tren de
Lavern-Subirats, ofereix tota la informacié necessaria per visitar 'anomenada capital de la vinya.
Ofereix serveis com, per exemple, informacié turistica i atencié al visitant en diverses llengles; zona
de descans, sala polivalent per a reunions i formacid, i espai per a nens; visites culturals concertades
i activitats enoturistiques; venda de bitllets de tren; zona wifi; lavabos i aparcament per a cotxes. Es
accessible per a persones amb mobilitat reduida i/o cotxets.A més, la majoria de les rutes
vitivinicoles de Subirats comencen des d'aqui i es poden fer a peu o en bicicleta. A l'estacio de tren
també s'ha obert el nou equipament anomenat enoBicingPenedés, que dona atencio al cicloturista i
es complementa amb l'oficina de turisme. En aquest espai, ofereixen noves formes de mobilitat per
descobrir el Penedés, com el lloguer de bicicletes concertades (eléctriques, convencionals, de
passeig o BTT), servei de guiatge i acompanyament, aparcament, lavabos, vestidors i dutxes.

Idioma d'atencio Segells i certificacions
O3

https://www.barcelonaesmoltmes.cat/
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Destaca el Castell, nucli
antic de Torre-Ramona i
la visita a cellers.

.

www.catalunya.com

Subirats

Guia de Municipis

Subirats, conegut com la capital de la vinya, és el un municipi més gran del Penedés (55,91 Km 2), format per catorze nuclis de poblacié, dels quals no n'hi ha cap que
rebi aquest nom. El centre de referéncia és Sant Pau d'Ordal, pero tots els nuclis conserven les seves activitats i idiosincrassia propies. La barreja de bosc, vinyes, riu,
masies i llogarets donen al visitant l'oportunitat de tastar el Penedés vitivinicola més auténtic, amb festes i tradicions molt vinculades al calendari de la terra.

Imprescindibles

- Pujar fins a les restes del castell de Subirats i gaudir de la panoramica de vinyes de la plana penedesenca amb Montserrat de fons.
- Visitar algun dels cellers del municipi, com els Llopart i Subirats o els ecologics Albet i Noya i Eudald Massana Noya.
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QA Juetsmembre? e

BIKE & VISIT - RUTA AUTQGUIADA EN
BICICLETA PEL PENEDES | VISITA A UN
CELLER

) subirats CastaBarcalona | oo

A primera vista

Dascobreix ¢l Penedés en bicicleta slictrica o convencisnal amb visita a un celler i degustaris devins
Si e AN d 16 Bioeln (o natard o Ban vh onuisto &5 o vostra e riindal

Goudaix duna pova sxperidncio pedalant entre viryes | bosces del Penedas | descobrint un celler farmiior § sccidgic

Et dararem tota I Infarmacis del recorrigut per @ ous plguls gouric de 1o nito al te aive. Camencem a [Estacit de
Tre o Lenarr-Sullrats puls el vilguis arrbar-hien tren

“Soforeir o i Wizar Foctiiot en i ibw) pie mes fae i sennin. o

eobiar uns codireto per nens de fins 25k, e-bike només disoonibie mida adult.

“Canl wober anvor en Bicilet

ENOTURISME EN BICICLETA PEL PENEDES

A primera vista

Una extroordinaria experiéncia a namés 45 minuts de Barcelona Som amants de les bicicletes, la natura i
elvi

Per aixd us convidem a venir al Penedis o gouds d'wn dio Ingblidable pedalant entre vinyes | visidont olguns dels
mognifics coflers de Subirots, to copal de la winya

Agquest tour estd recomanat tant per als aments del vi com per als gue busquen gaudi d'un dio ogrodable omb
biciclete, clissien o eléctrica, o troves del magnific paisatge doquesta regis vinicala. B nostre guin, 4% generocia de
viticultars, us fard explzacions de viticultura | de o histéria de o comarca. Pararem a visitar un celler, farmiar | ecolégic.

anens el el procés d' i ded cova i del vi |

3 #ls seus millors
‘OPCIONS de RUTES:

- Ruta de dia sencer (S heres) - porarem @ visitar un celler fomiior | ecolbgic | degustorern els saws millors vins | coves.
També inciou un brunch per tostar efs locals | per finalitzar i d'un altre i, obons d agafar
@l tren per torar a Barcelona

« Ruta de % ofa (4 hores) - porarem a visitar un celler farmiar | ecoldgic | degustorem eis seus millors vins i coves |
dApanrés retarnnoem n FEstncid en hiciclern

D e

2800€

Viu experiéncies de proximitat
Done sipert ol praduets leal

Digues adéu ales despeses de gestlo

Prey final sense sorpreses

Estelvio thmps reservont

Campea onlire par a lo teva comoding

Agircia Cotakana de Turisme

rganisme aficial g pramack wrisice de

Cotokiryn

Experience Catolunya t'esta esperant

I Viu experincies de proximitat

Déria supert ol producte local

Digues adeu o les despeses de gestic
Freu final sense Sorpreses

Estolvio temps reservant
Compra onine per o 1o teva comoditor

Agéncio Catalona de Turisme
Som |'grgenisma oficiol de promocid teristion da

Catalunya

LLOGUER DE BICICLETES PEL PENEDES —

Wiueeperiéncies de proxmitat
Déna supest ol producte fsca

A primera vista

Digues odéu alos despeses do ¢
Gaudeix al teu aire | al teu ritme, pedalejant entre les vinyes | boscos de la magnifica regid del Penedés Prog finnl sense sorprases
Biemotions poso o o tevn dispasicid una gran vanetat de bicicletes. des de bicicietes convencionais o elctriques o Estolvia temps reservont
wicicletes de muntanya (MT8) o per o nens, Jurtament amb el (loguer, S'entrego Cosc | Ul COO0BNOL per estockenar de Compro anline per o la tevo co
manera sagura. Cap o possibditot dacoblor o io bicicleta una cadireta per ols més petits (fins o 25 kg)
Agéncia Cotalana de Turisme

La biciclata é5 of miller mitjé de transpart sitar | o del Porodis! Amb miss do 250 collers. gu
a bicicieta é5-0l milior mitj de transport per visitar |a regid vinicolo sl Armb mis do 250 collers. que os Som Forgonisme oficial de pro

trobon al llarg de fextensid més geon de vinyes de Catolusyo, al nord-est G Espanya. e3 troba |a singular regid del

Cotolunye
Pongdés. Ex l'ontorn ideal per gaudir pedalant entre vinyes | descobrir ois grans vins de o comarca

Situat o Festacid de tren de Lavern-Subirots (o 50 minuts omb tren des de Barcelona io 40 minuts amb cotss) podras
gaudir de les magrifigues connexions que ofersix, ja que ol voltant es troben els pobles de Vilafranca o Sant Sadurd dix

e grons etensions de vinyes | [a gean mojosio dels eelers de o 2ona

*Cal sober anar en bioidleta.

Bikemotions (Vicicling, SL)

Nombre de llicéncia | NIF BB5511321

SikEmotions

L +34 656 908 590

@ http://bikemotions.es/

& info@bikemotions.es

© c/delaFont, 33

© sant Pau d'Ordal, E-08739



PRESENCIA EN PORTALS DE TURISME TOURISLAB

125,00 €

AMB MEHARI ENTRE VINYES -
ENOTURISME EN EL PENEDES

Viu experiéncies de proximitat

) subirats. CostaBarcelona | /1= Déna suport al producte local

Digues adéu ales despeses de gestié

Preu final sense sorpreses

A primera vista

Estalvia temps reservant

Gaudeix de I'enoturisme al Penedés d’'una manera nica, recorrent les vinyes amb els classics Mehari Caompra online per a la teva comoditat

La comarca del Penedés, al sud de la provincia de Barcelona, és la capital del cava | tambeé d'alguns dels millors vins de Agondie laria.de Turisme

la peninsula. Coneix el mén del vi en un cotxe classic, un mehari. Som l'organisme oficial de promocio turistica de
Catalunya

Hem preparat una auténtica immersio al mon del cava i el vi, de la méa d'un dels cellers Premium de la comarca, Una

experiéncia memorable i Gnica que et portard a través de les vinyes centendries, tractades amb cura i passio, | dels

processos d'envelliment necessaris per elaborar els millors vins | caves.
e Turismo Vivencial, SL
| TURISMIO Nombre de llicéncia CIAN 236023-3 | NIF B23684111

VIVENCIAL

9368571221
www.turismovivencial.com
info@turismovivencial com

Edifici Neapolis - Rambla de 'Expoicic, 52-69

@ @ O

Vilanova i la Geltru, 08800
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BRUNCH ENTRE VINYES, VIV
L. EN OTUR ls ME Experience Catalunya t'estd esperant

Viu experiéncies de proximitat

© Subirats. CostaBarcelona | Ve re Map Déna suport al producte local

Digues adéu a les despeses de gestid

Preu final sense sorpreses

A primera vista

Estalvia temps reservant

Una combinacié perfecte: enoturisme i productes Km O en un entorn privilegiat | Compra online per a la teva comoditat

Agencia Catalana de Turisme

Som l'organisme oficial de promocio turistica de

Fes enoturisme amb Cellers Carol Vallés i el seu brunch.

Entre un esmorzar i un dinar, un brunch. A Cellers Carol Vallés t'ofereixen la possibilitat de gaudir d'un fantdstic "brunch | Catalunya
km ©" en un entorn privilegiat: les seves vinyes.

Gaudeix de I'experiéncia combinada amb una visita guiada per tot el celler i les vinyes, on podras veure cada detall de
l'artesd proceés d'elaboracio dels seus caves. La visita comengard on s'inicia el Llarg cami del Cava, amb un brunch
d'embotits tradicionals a peu de vinya.

Cellers Carol Vallés SL
Nombre de llicéncia | NIF BEOBZ21683
. +3493 8982078
— CrLuems — @ http://www.cellerscarol.com
CAROL VALL_F_S = infofcellerscarol.com

@ Can Parellado, Corral del Mestre, s/n

© Subirats, E-08739
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Barcelona Tenim tota Barcelonal. Busqueu el qué necessiteu O
tickets |

Has triat » E sme » pe 5 Tornar 3l listst

ENOTURISME |
CICLISME PEL
PENEDES

Des de 59,00 €

En bicicleta per les vinyes i visita a

unes caves

DESCRIPCIO DETALLS | MAPA

.\ Dubtes amb ei preu?
ot Dubtes amb la
compra?
Prop de Barcelona, al Penedés, us espera una ruta en bicicleta. Passejareu entre vinyes | boscos, visitareu una

boedega familiar | tastareu els millors vins de la regit.

AVANTATGES:

Entre les grans ciutats de Barcelona i Tarragona s'amaga el Penedés, on gracies a les fértils terres que ¢l
conformen, neixen les millors vinyes de Catalunya, d'on es creen els vins i caves més reconeguts del pais. Us
corvidem a gaudir sobre rodes del seu paisatge, a visitar alguna de les bodegues familiars més importants de
la zona, i a tastar els millors vins de la casa; ja siguin blancs, rosats o caves, | de varietats de raim Gnigues com ara
¢l xarello, el macabeu o parellada.

Sivoleu passar tot el dia podreu gaudir d'un dinar amb els millors plats de la terra, on l'aviram, el xatd, les
coques enramades, el bon vi | dolgos tradicionals com els carquinyolis o els bufats no hi faltaran. A més a més,
tindreu Foportunitat de visitar una segona bodega | tastar, de nou, tres dels seus millors vins.

Qué inclou la vostra reserva?;
¥ Ruta en bicicleta per les vinyes de Subirats.
¥ Lloguer de bicicleta (existeix 'opcid bicicleta eléctrica) | guia en castelld | anglés,
¥ Visita guiada per bodegues familiars i tast de tres dels seus vins.

¥ El dia complet també inclou: dinar en un restaurant de menjar tradicional, visita guiada a una segona



[GLRGLAR

CONCLUSIONS

Preséncia en articles d’inspiracié de la web turistica de la Diputacié de Barcelona (Barcelona és
molt mes):
Es destaca el parquing de caravanes i I’activitat d’Enobicing dins d’'una proposta de
descoberta del Penedes en un cap de setmana.
També es destaca en un altre article gastronomic el préssec d’Ordal i el mercat del
préssec d’Ordal que es fa durant I'estiu.

Al portal comercialitzador d’experiencies de I’Agéncia Catalana de Turisme, el producte més
destacat de Costa de Barcelona és el bike&wine (bici i vi) a Subirats de la ma de
Bikemotions sobretot, perd també del celler Carol Vallés.

Els cellers del territori utilitzen I'oportunitat de disposar de lloguer de bicicletes a
I’estacio de Lavern per crear productes propis diferencials i sostenibles. Ex. Albet i Noya, Carol
Valles,...

A Penedes Turisme les activitats dels cellers de Subirats o de bicicleta electrica de Bikemotions
no estan relacionades amb la informacio turistica de Subirats.

El bike&wine (bici i vi) és una activitat estrella del Penedes amb molt de producte vinculat al
territori de Subirats. Es una oportunitat de diferenciacié per la destinacio.



POSICIONAMENT TOURISLAB

ESTRATEGIA DE POSICIONAMENT

p POSICIONAMENT EN BUSCADORS

Esta ben posicionat a Google? Quina és la seva reputacié on-line?




POSICIONAMENT ON-LINE

qué fer al penedés X &

7 Todo [ Imagenes ) Maps [ Noticias (@ Shopping | Mas  Configuracide

Aproximadamente 2.000.000 resultados (0,42 segundos)

hitps:/ cats p

~ Traducir esta pagina

Penedes | Surtdecasa.cat

Ayla Hurst: "He valgut reflectir en el liibre que, efectivament, séc una friqui® - Marta Marcé .
Qué fer al Penedés a laire liure segons el mes de Fany - Voluntaris ...

Agenda - 16 caslelis del Penedés que... Cartellera  Familia

hitps:/iwww.femlurisme.cat » alt-pe... « Traducir esta pagina

Alt Penedés (Barcelona) | femturisme
... les seves poblaci les rutes prop . llocs on dormir, restaurants | activitals per fer. .. A
Pacs del Penedés el visitant no t& cap més remei que rendir-se a ...

hitps:/fwww.limeout.cat » vialge - Traducir esta pagina

48 hores al Garraf i el Penedes - Time Out Barcelona
Una natura, doncs, diversa, | també un munt de racons per descobrir | activitats per fer en
aquests indrats tan propers a Barcelona, encisadors, | deis que potser ...

hitps./iwww.penedesturisme.catl » 10-experiencias-que-t... «

10 experiencias que tienes que vivir en Penedés | Penedés ...
Un itinerario pensado para hacer en coche con toda la familia, para descubrir los diferentes
de Penedés, los ri que sdlo los locales conocen y ...

hitps:/iiwww.penedesturisme.caty ..~
Visita el Penedés y disfruta del enoturismo ... - Penedés Turisme

tivitats enolurisme penedé X L)
7 Todo @ Maps [C Imagenes [E Noticias ¢J Shopping § Mas  Configuracix
Aproximadamente 37.200 resultados (0.39 segundos)

Sug Buscar solo Itados en |. Puedes especificar tu idioma de bil en
Preferencias

TOURISLAB®

Innovacio | dinamitzacia turistica

ENOTURISME PENEDES X 3

4 Tode [ Imagenes Q) Maps [E Noticias (I Shopping i Mas  Configuracion

Aproximadamente 46.800 resultados (0,87 segundas)

hitps:/fiwww penedesturisme.cats .. =

Visita el Penedés y disfruta del enoturismo ... - Penedés Turisme
Os proponemos un viaje por la geografia, la naluraleza, la cullura y la historia del paisaje del
vino. Una ruta organizad de cinco ( ya) ..

Penedés EVENTS - Naluraleza y paisajes - Planifica lu escapada - Jardi El Celleratl

hitps:iishop.penedesiurisme.cal » ac... = Traducir esta pagina

Activitats enoturismePenedeés - Penedés Turisme
Actlvitats a les vinyes. El gust de la vinya - Celler Eudald Massana Noya Des de15 € Reservar,
Esmorzar entre vinyes, visita del celler | tast a Rovellals Des ...

hitps:fwww.catalunya.com » 10-pr... = Traducir esta pagina

10 propostes per ser un bon enoturista al Penedés
Enoturi: Penedés ofereix deu p tes per a que Ser un
Ei i P dé deu activitats a fer per ser un auténtic ...

hitps:/www turismevilafranca.com » .. * Traducir esta pagina
Propostes d'enoturisme | Vilafranca del Penedés

VIA PENEDES, un nou portal de turisme cultural, i i activi iques al
Penedés! Consulta quines son les activitats que et proposem aqul , segur ...

Hagamaos turismo en casa, hagamos Penedés. qué hacer, qué visitar ... Una ruta org
de cinco (Miravinya) que a vuestra ...

hitp:fiwww.femuntomb.net » gue vi... ~ Traducir esta pagina

Fem un tomb qué visitar a I'Alt Penedés
Fem un tomb. Les nostres per ad orir | gaudir les
Penedés: natura, enoturisme, museus, histdria, arguitectura, ...

itats del territori de Al

4]

hitps:/fwww.catalunya.com » alt-penedes-2-2-3 ~
Alt Penedés - Catalunya.com

http:fiviap com ... ¥

TURISME CULTURAL | ENOTURISME - Via Penedés

CENTRO DE INTERPRETACION DEL CAVA Y VISITA COMENTADA A SANT SADURNI -
P1070072-1500x1125. EL PARQUE DEL GARRAF: PALMITOS, ...

https iiwww.mascomtal.com » enolurisma =

Enoturismo - Mas Comtal
Actividades de enoturismo. Mas Comtal ... Comenzaremas con una copa de Classic Penedés
para darte la bienvenida. ... Activitats denoturisme a MAs Comtal.

hitps Mhwww. di it
Visita el Penedés y disfruta del enoturismo ... - Penedés Turisme

Penedés. A solo 40 minutos de Barcelona y Tarragona te espera un territorio Unico para disfrutar
del enoturismo, el senderismo y fa cultura. Como llegar.
Naturaleza y paisajes - Planifica tu escapada Penedés EVENTS - Jardi El Cellerat

cals .. =

p com » enolurismo-penedes
Enoturismo Penedés | Vilafranca del Penedés

E Penedés. V y el territorio de la DO Penedés. Visitar bodegas, alojarse
entre vifledos, probar la gastronomia y sus vinos y cavas, participar ...

hitps:/iwww.calalunya.com » enolurisme-penedes-20-1... =

Enoturisme Penedés - Catalunya.com
El turismao activo y cullural y ol enoturismo son actividades propuestas por el Consorci de
Promocid Turistica de I'All Penedés para promover [a comarca.

hitps com ) taluna s e... =

Enoturismo en el Penedes. Vilafranca, Sant Sadurni d"Anoia

Enoturismo en Penedes. Una Ruta de vino por el Penedés. La cercania de esta rula del vino a
dos grandes cludades como Tamagona y Barcelona, y @ su litoral ...

cal = Traducir esta pagina
Escola d'Enoturisme - Ajuntament de Vilafranca del Penedés

AREA DE DESENVOLUPAMENT ECONOMIC | PROJECCIO EXTERIOR. Promocid econdmica
+ Ocupacid | Formacié + Turisme - Cultura - Biblioteca - Poligons ..

hitps:/ isme.vilafr
p

hitps:/fwww.penedesS00.com s ... =

Inicio - Enoturisme Penedés 500 - Vins | caves ecologics
Activitats enoturisme al Penedés | degustacié dels nostres vins | caves ecoldgics. Disposem de
casa rural per a poder-se aflotfar,

Es dificil i seria molt costds posicionar-se amb enoturisme Penedés. Es important
especialitzar-se i buscar el posicionament en I'especialitzacio.

Q

Herramientas



POSICIONAMENT ON-LINE

bike wine penedés X | & @

7, Todo [)Imagenes () Maps ¢ Shopping [B) Noticias : Mas Configuracion  Herramientas

Aproximadamente 68.500 resultados (0.68 segundos)

hitps://bikemotions.es » ... =
Bikemotions | ENOTURISME EN BICICLETA PER EL PENEDES

Pararemos a visitar una bodega familiar y ecolégica para conocer los secrelos de la produccion
del Vino y del Cava. + INFO - WINE BIKE TOUR - DIA ...

hitps:/iwww.penedesecotours.com ~

Penedés Ecotours: Tours a bodegas, Enoturismo & Alquiler ...

... del Penedés. Tours desde Barcelona o Vilafranca del Penedés a las mejores bodegas de
vino y cava. jPenedés Ecotours, tu operador turistico do en el Penedés! ... iCon los
“wine bars" de las bodegas, puedes catar vinos y cavas sin derecho de admision! Mas detall
... Hblke & #wine, What else? Enjoy our ...

hitps:/iwww.viator.com » ... » Calas de vinos =
Barcelona: Wine e-Bike Tour en Penedés - Medio dia | 2021 ...

Barcelona: Wine e-Bike Tour en Penedés - Medio dia, Barcelona. Reserve Barcelona: Wine e-
Bike Tour en Penedés - Medio dia en Barcelona desde B, ...

https://'www.atrapalo.com » ... » Barcelona » Cullura =

Barcelona: Wine e-Bike Tour en Penedés - Medio dia ...
Aclividad Barcelona: Wine e-Bike Tour en Penedés - Medio dia. A consultar en texto
(Barcelona) Barcelona.

vie, 23 abr  Barcelona: Wine e-Bike Tour ...

mar, 27 abr  Barcelona: Wine e-Bike Tour ...

vie, 30 abr  Barcelona: Wine e-Bike Tour ...

hitps:fwww.vi i com p des-bike-wine «

Penedés, Bike & Wine - Viemocions

Estas aqui:inicio/Penedés, Bike & Wine. Bicls, vinyes ... Recorrer el paisaje del Penedés a
golpe de pedal, nos permite descubrirlo poco a poco, sin prisas ...

Desde 120,00 € hasta 960,00 € - En stock

https://www.gelyourguide.es » barcelona-penedes-classi.. »
Barcelona: Penedés Classic Bike Wine Tour (Tour compartido ...

L e T T e R e e

TOURISLAB®

Innovacio i dinamitzacio turistica

tour bicicleta penedés X

-
Jo)

hitps:/Awww.penedesecotours.com =

Penedés Ecotours: Tours a bodegas, Enoturismo & Alquiler ...

Rutas Autoguiadas a bodegas desde 10€, Alquiler de bicicletas/biciclet 4 Tours
Guiados Team Building entre los vifiedos del Penedés. Tours desde ...

hitps:/fwww.penedesecotours.com » tour » paseo-bicicle... «
Paseo en bicicleta entre vifiedos (1/2 dia) - Penedés Ecotours

Paseo en bicicleta entre vifiedos con cata de cavas y vinos ecoldgicos (1/2 dia). Reservar el
tour.

https:/ibikemotions.es» ... ~

Bikemotions | ENOTURISME EN BICICLETA PER EL PENEDES
Rutas Guiadas y Rutas Autoguiadas. Tours Privados. E-Bike Tours. Ruta del Vino y Tour del
Cava. Degustaciones, Catas y Maridajes. Visita Bodeg

hitps:ifletsvelo.com ... ~

Rutas guiadas en Barcelona por el Penedés en bicicleta de ...
BIKE TOURS. Self guided Cycling trip Calalunya Catalonia. 53.00€. CAVA COUNTRY. Un tour
tranquilo en bicicleta de paseo que nos llevara desde la capilal ...

hitps:iftacadevi.com i Tours privados ~

Tour por bodegas de vino de El Penedés en e-bike | Taca de Vi
Ven a disfrutar de un tour privado en el Penedés de una manera diferente con quien quieras.
Un tour por bodegas en e-bike que te encantara jContacta ahora!

hitps:/iwww.tripadvisor.es » Aftractions-g1063738-Acti... =
Tours en bicicleta en Vilafranca del Penedés: Echa un vistazo ...

Tours en bicicleta en Vilafranca del Penedés: Lee las opini y echa un vistazo a las fotos
de 5 Tours en bicicleta en Vilafranca del Penedés, Provincia de ...

hitps:{fiwww.civitatis.com » Espafa » Sitges =
Tour en bicicleta por los vifiedos del Alto Penedés desde Sitges

Recorre la zona de los vifledos del Allo Penedés con esta ruta en bicicleta que te permitird
conacer la historia y los paisajes de esta bella comarca.

T
Enoturismo y ciclismo por el Penedés | Visit Barcelona Tickets

Foerin do Barealana an la ramares del Bamadde ae acnnes iinn e an kislelnts Bacas anken

com » shopv3 » product «

Quan es fa la cerca per producte surten les activitats de les empreses, no surten destinacions.
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Go gle subirats B ¢ Q i e

g marina subirats javier subirats . necessary ‘s""""‘;, ajuntament valencia ef ” ordal futbol @ sant pere 6 escalada ‘ torre ramona 0 ovarview @ )
' u

Dades generals - Ajuntament de Subirats Castillo de Subirals - Wikipedia, la enciclope.. Subirats | enciclopédia. cat El castell de Subirats, un lloc ideal per v Subirats - Viquipédia, l'enciclopédia (i Sublrats (ARt Penedés - Barcelona) | femturis subirats - Ajuntament de Subirats
subirats cat

castell de

subirats cat es.wikipedia.org enciclopedio.cat delpenedes com co wikipedin org femturisme cat

———

w AJUNTAMENT DE

Subirats

Castell de Subirats | Penedes Turisme Turismo en Subirats, Espafia 20217: opiniones, consej Ajuntament de Subirals Llista de monuments de Subirats - Viquipédia, l'e. Castell de Sublrats - Turisme de Subirats
wFismesubirats.cat

penedesturisme. cat tripaidvisores subsrats cat oa wikipedia.org

Subirats, el castell de tols Església de Sant Pere del castell de .. Subirats: «Me parecia un suefio .. Castell de Subirats. | El castell de Subiral. Rescalan a una escaladora en estado crili- Subirats: El testigo que llamé al 112: "El terrorist. [El castell de Sublrats, un lloc ideal ..
#lddevuitcat catalunyamedieval es lasprovincins.es flickr.com republica.com ¢lpais.com delpenedes.com

"z

Quan es fa la cerca de Subirats per imatges, el Castell és la imatge principal de la destinacid,
gairebé no apareixen vinyes.
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Q'rﬂpadvisor Q @ruticor  Q Aertos O Vickes (@) Atracciones principales en Subirats

Descubre Subirats

| | | el | 0 | il | G

Bodena Brakigion dn Paneod 1, Son VAT fiuy FEmieants

4. Can Bas Domini Vinicolo & Cellers Carol Vaoles
sasss ™ LLITTT sasee ~
Betagen  srtec B aey Beangen § e

e anesy

& porsowaizisozan

Imprescindibles en Subirats

Haz cosas

Lugares que visitar, formas de
perderse y expeniencias unicas

Culnq Il-"ilcm I co: Liepart CM
La imatge principal de Subirats a Trip Advisor és el
Akt Castell seguit de fotografies de vinyes. Tot i aixi els

Una mezela de encantador,
maoderna v fiable

imprescindibles son les visites a cellers. Tots amb
bona puntuacié.

Wer man
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20 ENTREVISTES SECTOR TURISTIC DE SUBIRATS

Eduard Codina Director artistic Festival de Musica a les vinyes

Josep Massana Escultor i Membre del Congrés d'Art i Paisatge

Ester Tous Responsable enoturisme Celler Eudald Massana

Oriol Responsable marqueting Celler Eudald Massana

Ester Boada Bikemotions

Albert Massana Bikemotions

Imma Olivella Propietaria Melmelades i almivars Les Filos

M. Angels Saumell Propietaria Vinyet, melmelades de raim

Raimon Olivella Propietari allotiament Masia Olivera i Membre del Consell de Turisme de Subirats
Josep Rafols Productor i President Associacié de Productors de Préssec d'Ordal
Guillem Carol Propietari Cellers Carol Vallés

Cristina Soler Responsable enoturisme Caves Llopart

Carles Bordanaba Gestor productes turistics restaurant Mirador de les Caves

Montse Condemines Propietaria Celler La Font de Jui

Rosa Vendrell Periodista

Josep Mata Centre d’Estudis de Subirats (CESUB)

Joan Marti Portaveu PSC Ajuntament de Subirats

Jaume Domenech Portaveu ERC Ajuntament de Subirats

Oriol Rovira Portaveu APS-CUP Ajuntament de Subirats

Angels Pinyol Regidora de Turisme Ajuntament de Subirats
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Innovacia i dinamitzacio turistica

PRINCIPALS MISSATGES | CONCLUSIONS

BRANDING (MARCA) | * Manca de projeccié de Subirats com a destinacio turistica. Coneguda al Penedeés

COMUNICACIO pero no a la resta de Catalunya.

» Vinya, paisatge, ruralitat, petits pobles amb qualitat de vida, gastronomia, préssec
i Mercat del Préssec com atributs i valors associats a la destinacio.

» Potenciacié de la descoberta de l'autenticitat del paisatge rural i l'atractiu del
conjunt de pobles petits amb idiosincrasia, tradicions i festes propies.

* Necessitat de creaci6 de marca Subirats, associada al cava o a altres
singularitats, per diferenciar-se de la resta del Penedeés.

» Confusio entre claims "Subirats, la vinya del Penedés” i “Subirats, I'esséncia del
Penedes”.

PUBLICS | SEGMENTS » Captacio del public de Barcelona, la seva area metropolitana i Sitges com objectiu
principal. A futur immediat, arribar a tot el public de Catalunya.

» Atracci6 de turista internacional als cellers, principalment d’EUA, com abans de la
Covid-19.

« Turisme familiar com a public d’interés a atraure adaptant productes existents.
Actualment, poca oferta per aquest segment.

 Interes cap a public d’entre 40 i 60 anys, amb poder adquisitiu mitja-alt i 'oci com
a forma de vida (escapades, cellers, gastronomia,...).

* Interés pel MICE/Incentius (turisme de reunions) de petit format vinculat a
I'allotjament rural i amb cicloturisme i enoturisme com complement per part dels
agents més especialitzats i professionalitzats També captacié de turistes de llarga
estada.

» Aposta per un turisme no massificat, de qualitat i d’alta despesa.
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Innovacia i dinamitzacio turistica

PRINCIPALS MISSATGES | CONCLUSIONS

Sselnlflenpacl feis s/ sl o Combinacio de productes, no especialitzacié de publics ni producte.

TURISTICS » Potenciaci6 de les propostes a laire lliure i amb contacte amb la natura
(enoturisme, cicloturisme, turisme actiu).

+ Cicloturisme com a producte complementari, no principal.

» Cellers, gastronomia de Sant Pau d’Ordal i activitats en bicicleta destaquen per la
seva atractivitat.

» Bike&Tast com a producte model per la implementacié d’altres similars.

» Autocaravana d’interes per a cellers.

» Creaci6é i promocioé de producte per estacions/temporada. Valoracié positiva del
Festival de MUsica a les vinyes, Subirats en flor i Mercat del Préssec.

 Interessant i amplia oferta cultural perd de caracter local.

» Oferta d’allotjament correcta.

» Sant Pau d’Ordal concentra I'oferta de restauracio diversa i de qualitat.

INFRAESTRUCTURES, » Correcta ubicacio de I'Oficina de Turisme Unicament per visitant en tren.

EQUIPAMENTS » Creacié d'altre punt informatiu i d’atencié al visitant a Sant Pau d’Ordal.

| SERVEIS * Manca de freqiéncia horaria de trens amb parada Lavern-Subirats.

» Bona valoracio del servei i ubicacio de I'espai Enobicing.

+ Localitzacié inapropiada de I'area d’autocaravana (soroll i vandalisme).

» Bona valoracié del carril bici. Manca il-luminacié amb panells solars i arbres de
fulla caduca per I'estiu.

+ Camins i rutes a peu o en bicicleta ben condicionats, senyalitzats i amb bon
manteniment.

» Desconeixement de la proposta de miradors. A reforgar promocio i dinamitzacio.

 Cal unificaci6 visual i d'imatge de la senyalitzacié de recursos i serveis.

» Necessitat de gestid conjunta per a la mobilitat entre municipis.
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Innovacia i dinamitzacio turistica

PRINCIPALS MISSATGES | CONCLUSIONS

MARQUETING | Desconeixement de la nova campanya de promocio, valorada positivament.

PROMOCIO » Cal reforcament de la promocié per obtenir més projeccié i fomentar estades.

« Campanyes a xarxes socials i promocidé a mitjans com a principals accions.
Aposta per accions frade (comerg) i de co-marqueting del sector més
professionalitzat.

« Promocié com a principal tasca de Turisme de Subirats, evitant accions de
comercialitzacio (plataformes de venda i similars).

GESTIO | RELACIO » Valoracié positiva de la tasca de Turisme de Subirats, tot i que manca promocié

SECTORIAL de les accions i propostes que realitza.

* Manca de fluidesa comunicativa entre Turisme de Subirats i el sector turistic.

» Bona relaci6 entre Turisme de Subirats i el sector turistic.

* Manca de coordinacié i treball conjunt entre les empreses d’'un mateix sector
economic i entre el sector turistic en general.

*Conclusions de les converses i intercanvi d’informacio d’'un total de 20 agents de I'ambit public i privat vinculats al sector cultural,
vitivinicola, turistic i economic de Subirats.
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: - P . Quina tipologia de visitants rep el teu establiment? Selecciona les cinc
Indica la teva tipologia d'empresa: principals per ordre d'importancia, considerant 'l el més important:

Respondidas: 24  Omitidas: O Respondidas: 23 Omitidas: 1

Families (amb
Allotjament 16,67 % o sense nens)

Grups d'amics

Restauracio - 20,83 %
Parelles sense

fills

cel( N _ 37,50 % s
viatgen soles

Productor/elabo :
rador - 25'00 % Sénlmg

Professionals

Empresa (viatgen per...
d'activitats . 8,33%

Enoturistes
Equipament/espa
i cultural 417 %

w

-3

-]

Cicloturistes

S

Altres Senderistes

0% 10% 20% 30% 40% 50% Accessible

o
»
w
o
o«
o
~3
w
0
=

*Resultats de les 24 enquestes contestades d’'una mostra de 64 agents turistics del municipi (13 allotjaments, 21 cellers, 17
restaurants, 3 productes de la Terra, 4 artistes, 4 empreses de serveis turistics, 2 productors del préssec d'Oradal).
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Segons el teu criteri, a quins valors i atributs s’associa Subirats? Selecciona’n
quatre opcions:

Respondidas: 24 Omitidas: O

Paisatge i

patrimoni ru... 66,67 %

Pobles petits

i qualitat d... 50,00 %

Vinya, vi i
iy 7917 %
Cellers
petits,... 58,33 %
Natura, aire
lliure i relax 50,00 %
Gastronomia
catalana de... 54,17 %
Mobilitat
sostenible - 12,50 %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
= Paisatge i patrimoni rural
= Petits pobles i qualitat de vida
= Vinya, viicava
= Cellers petits, innovadors i amb produccié de qualitat
= Natura, aire lliure i relax
= Gastronomia catalana de qualitat
= Mobilitat sostenible
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Innovacid i dinamitzacié turistica

Consideres que l'actual marca i campanya “Subirats, 'essencia del Penedes”
reflecteix els valors i atributs de la destinacid? Tria una Unica resposta:

Respondidas: 23 Omitidas: 1

Es encertada i
representa - _ 73'91 %

No és
encertadai ...

Esta bé pero

representa.“ - 21'74 %
Lamarcai

claim esta... I 4,35%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Es encertada i representa a Subirats com a destinacié turistica

No és encertada i no representa a Subirats com a destinacié turistica

Esta bé perod representa parcialment a Subirats com a destinacio turistica

La marca i claim esta encertada pero no la campanya promocional vinculada
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Innovacid i dinamitzacié turistica

Segons la teva opinid, quins soén els elements més singulars de Subirats des del punt
de vista turistic? Valora de I'l al 5 cadascun dels seguents elements, sent 1 poc
singular i 5 molt singular:

5
4,5
4
3,5
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
Paisatge rural i Visites i Gastronomia Fires, mercats i Rutes a peu, en  Festivals i Recursos Activitats a la
patrimoni experiencies productors bicicletaoa esdeveniments patrimonials i natura
vinculat enoturistiques locals cavall culturals arquitectonics  (escalada,
a cellers descoberta de
paisatgei

miradors, etc.)
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Innovacid i dinamitzacié turistica

Segons la teva opinid, quins d’aquests elements sén els més febles en I'ambit turistic
a Subirats? Valora de I'1 al 5 cadascun dels seglients elements, sent 1 poc feble i 5

molt feble:
3,5
3
2,5
2 2,22
1,5
1
0,5
0
Senyalitzacié Promocié dela Coordinacidé Mancade  Connexié amb Senyalitzacié6 Manca d’oferta Oferta Mobilitat per Oferta de
d'atractius  destinacié en entre el sector treball tren amb de camins i turistica d'allotjament camins restauracio
turistics I’'ambit catala, publiciprivat col-lectiu entre Barcelonai rutes especialitzada transitables i
nacional i els diferents area en algun public carreteres
internacional agents del  metropolitana en concret secundaries

sector turistic  (freqliencia,
serveis, etc.)



ENQUESTES SECTOR TURISTIC SUBIRATS TOURISLAB®

Innovacid i dinamitzacié turistica

Quines sbn les infraestructures i serveis a implementar millores dins de les actuacions
contemplades al Pla estrategic de turisme? Valora de I'1 al 5 cadascun dels segUents
elements, sent 1 poc prioritari i 5 molt prioritari:

4,5
4
3,5
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
Carril bici Xarxes de Miradors i Senyalitzacié Area de Espais i Oficina Area per
camins irutes espais naturals  d’atractius bicicletes infraestructures d’informaciéi autocaravanes
turistics i espais  Enobicing culturals  atencid turistica (estacié Lavern)
d’interés Penedes (Castell, Museu
(estacio Lavern) de

I'Esperanto...)



ENQUESTES SECTOR TURISTIC SUBIRATS TOURISLAB®

Innovacid i dinamitzacié turistica

Per quin tipus de turisme consideres que hauria d’apostar Turisme de Subirats? Indica
de I'1 al 5 la importancia a atorgar a cadascuna de les segients tipologies, sent 1 el
minim i 5 el maxim:

4,5

3,
3,43
2,
1,
0,
0

Enoturisme Turisme Turisme Cicloturisme Turisme Turisme de  Senderisme Turisme Turisme actiu
gastronomic familiar accessible negoci i cultural (escalada,
incentius running, etc.)

IS

(%)

w

(%)

N

(%)

[EEN

(%)
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Innovacid i dinamitzacié turistica

Quines actuacions consideres prioritaries per millorar I'atractivitat i la competitivitat de
Subirats com a destinacié turistica? Indica de I'1 al 5 la importancia que |li donaries a
cadascuna de les seguents tipologies (1 el minim, 5 el maxim):

5
4,5
4
4,04

3,5
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0

Crear un relat Millorar les Millorarla  Crear productes Estructurari Aportar Invertir en Especialitzarla  Crear nous

gue potencii les infraestructures promocidila combinats endrecar formacié als intel-ligéncia de destinacié enun  productes

singularitats de iequipaments comercialitzacid I'oferta turistica professionals mercat (estudis producte turistic turistics
Subirats turistics a través dels existent del sector de consums, concret
canals i targets estadistiques,

adients etc.)
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Quines son, segons la teva opinid, les principals motivacions dels turistes que
visiten Subirats? Selecciona’n tres per ordre d'importancia:

Respondidas: 24 Omitidas: 0

Ruralitat/paisa
tge

Desconnectar/es a
capar/relaxa...
Descobrir/explo 3
rarfaprendre...
la... 3
Prop de 3
Barcelona/po...

Y

(=]
-
[ ]
(7]
-
(4]
(=]
~J
w
w

10

Ruralitat/paisatge

Desconnectar/escapar/relaxar-se

Descobrir/explorar/aprendre coses noves

Contacte amb la natura/activitats a I'aire lliure(rutes a peu o en bicicleta, etc.)
Prop de Barcelona/pots arribar en tren




ENQUESTES SECTOR TURISTIC SUBIRATS TOURISLAB'

Innovacid i dinamitzacié turistica

Quines creus que son les principals activitats que realitzen els visitants?
Selecciona’n tres per ordre d'importancia, considerant I'1 el més important:

Respondidas: 24 Omitidas: 0

Visitar un
celler

Anar a algun
restaurant

Rutes a peu o
en bicicleta...

Visitar
recursos...

Assistir a
fires, merca...

Realitzar una
activitat...

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Visitar un celler

Anar a algun restaurant

Rutes a peu o en bicicleta entre vinyes, miradors i espais naturals
Visitar recursos patrimonials i arquitectonics

Assistir a fires, mercats i coneixer productors locals

Realitzar una activitat cultural (festivals i esdeveniments)




ENQUESTES SECTOR TURISTIC SUBIRATS

Per quines formes de turisme consideres que s’hauria d’apostar?

Respondidas: 24 Omitidas: 0

Excursions de

residents de... 25,00 %

Daytrips des

City- Daytrips des
breaks/estada de de Barcelona... 75,00 %
cap de setmana
des de
Barcelonai la City-breaks/est .
seva area adadecapd... 7917 %
metropolitana
(residents i -

. City-breaks/est
turistes) a;‘;s p— 8,33 %

Estades d'una

setmana 25,00 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Excursions de residents del Penedeés

= Daytrips des de destinacions de costa properes (residents i turistes)

= Daytrips des de Barcelona i 'area metropolitana (residents i turistes)

» City-breaks/estada de cap de setmana des de Barcelona i la seva area
metropolitana (residents i turistes)

» City-breaks/estades de cap de setmana des d’Arag6, Pais Valencia, etc.

» Estades d’'una setmana

TOURISLAB

Innovacid i dinamitzacié turistica
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Valora els segiient canals de promocié off-line (fora d’internet) de I'1 al 5, sent 1
menys important i 5 molt important:

4,5
3,87 3,83 3,83
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Innovacid i dinamitzacié turistica

Valora els segient canals de promocid on-line (en linia) de I'1 al 5, sent 1 menys
important i 5 molt important:

5
4,5
4
4,09
3,5
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
Web de la Campanyes Influencers i Portals de Estratégia de Newsletter de la Co-marqueting Suportala
destinacio promocionals a bloggers reputacié on-line continguts a través destinaciéo per amb intermediaris comercialitzacié
xarxes socials (Trip Advisor, etc.) d’un blog i pagines perfils de public (web e-commerce,
web market place, etc.)

especialitzades
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Quins son per a tu els principals publics d’interés a nivell nacional que
s’haurien de tenir en compte? Selecciona tots aquells que consideris:

Respondidas: 23  Omitidas: 1

Residents al
PunEdés _ 43,48 %

Residents a
Barcelonai...

e
[ -
Aragé . 8,70 %
\Eomur?itat - 13,04 %
alenciana
Pais Basc - 26,09 %
MNavarra . 8,70 %
La Rigja . 8,70 %
Madrid - 13,04 %
wesrercts [ -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% BO0% 90% 100%

110010057
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Quins consideres els mercats internacionals a tenir en compte? Selecciona

tots aquells que consideris.

Respondidas: 24 Omitidas: 0

Franga

75,00 %

Regne Unit 45,83 %

3
8
8

Alemanya

Italia 20,83 %

Suissa 45,83 %

Paisos Nérdics

66,67 %

Estats Units 58,33 %

Altres 16,67 %

0% 10% 20% 30% 40%  50% 60%  70% 80%

90% 100%
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Indica accions que consideris ha d’incloure el Pla Estratégic de Turisme de Subirats (resposta lliure).

Xarxa cable a tots els proveidors turistics.

Millorar comunicacio i col-laboracié entre totes les entitats i professionals.
Donar-nos a conéixer tant a nivell nacional com internacional.

Accions concretes i que siguin de molta qualitat. Menys és més.
Sostenibilitat.

Donar plaques identificatives de Turisme Subirats a tots els recursos turistics (restaurants,
allotjaments, etc...).

Promoure els petits cellers del Penedés, on siguin visibles a través de les xarxes socials i la gent
relacioni el Penedés amb petits celler i de qualitat.

Donar suport i solucions als restaurants, cellers, caves i urbanitzacions per millorar la publicitat i
donar-nos renom.

Millorar el servei de mobilitat, autobus més constant i sobre tot millorar la seguretat als petits pobles
amb més preséncia policial.

Ja ho feu prou bé.
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CONCLUSIONS

La vinya, el vi i el cava (79%) son els principals atributs i valors amb el que s’associa Subirats. El
paisatge i el patrimoni (66,6%) també sén elements destacats.

La campanya i claim (frase) “Subirats, I’essencia del Penedés” representa a Subirats com a
destinacio turistica per quasi el 75% dels enquestats.

El paisatge rural i el patrimoni vinculat (4,2 punts) és I’element més singular des de la vessant
turistica, seguit de les visites i experieéncies enoturistiques (4 punts). La gastronomia, les fires, mercats i
visites a productors locals i les rutes a peu, en bicicleta o a cavall oscil-len entre els 3,7 i 3,5 punts.

La senyalitzacié d’atractius turistics és I'’element més feble en I'ambit turistic seguit, a poca
distancia, de la promocid turistica de Subirats a nivell nacional i internacional. L'oferta de restauracio és
considerat I'element menys feble dels deu valorats.

Altres mancances indicades son la débil coordinacié entre el sector public i privat i la manca de
treball col-lectiu entre els diferents agents del sector.

El carril bici requereix millorar. Altres infraestructures i equipaments a implementar millores sén les
associades a la senyalitzacié. Aixi com a la natura, senderisme i ciclisme (xarxes de camins i rutes,
miradors, area Enobicing Penedes).
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CONCLUSIONS

L’enoturisme i la gastronomia com a principals productes turistics a apostar per part de la
destinacid (entre 4,58 i 4,38 punts). El turisme familiar (4,08) i cicloturisme (4,04) en tercera i quarta
posicid. El turisme accessible ocupa el cinque lloc (3,96 punts) per davant del turisme de negoci |
incentius (3,92).

La creacié d’un relat que potencii les singularitats de Subirats com a accié prioritaria per
millorar I'atractivitat i la competitivitat de la destinacio turistica.

Altres accions d’interés serien la millora de les infraestructures i equipaments turistics i de la
promocio i comercialitzacio.

La creacié de nous productes i I’especialitzacio de la destinacio en un producte turistic concret no
son considerades actuacions a prioritzar.

La ruralitat i paisatge juntament amb I'’escapada de desconnexio i relax esdevenen per igual les
principals motivacions dels turistes de Subirats.

La visita a un celler és la principal activitat realitzada pels visitants segons I’enquesta. Anar a
algun restaurant i fer rutes a peu o en bicicleta entre vinyes, miradors i espais naturals ocupen la
segona i tercera posicio.
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CONCLUSIONS

Prioritzacié dels canals de promocié on line (en linia) (web i campanyes promocionals a xarxes
socials amb 4,43 punts versus suport a la comercialitzacié i dinamitzacié del sector amb jornades, fires,
etc. amb poc més de 3,8 punts).

El suport a la comercialitzacié, la promocié a mitjans de comunicacié convencionals, la
dinamitzacié economica del sector ( jornades, fires, etc.) i la presencia a fires de Catalunya
constitueixen els canals de promocio off-line (fora d’internet) millor valorats.

Les campanyes promocionals a xarxes socials i el web de la destinacié6 sén els canals de
promocié on-line (en linia) millor valorats, seguit d’accions amb influencers i bloggers (influents i
persones que escriuen en un blog) i a portals de reputacié on-line (en linia).

La captacio de residents i turistes de city-breaks (escapades a la ciutat) des de Barcelona i la
seva area metropolitana (79%) és la forma de turisme a apostar, seguida dels daytrips (excursio d’'un
dia) des de Barcelona i I'area metropolitana (75%).

El public catala és el de major interés. Els enquestats posicionen en primer lloc els residents a
Barcelona i la seva area metropolitana (100%), seguit dels turistes que pernocten al Garraf i a la Costa
de Barcelona (85,22%).

Franca (75%) és el principal mercat internacional d’interés. En segon i tercer lloc, Alemanya
(70,83%) i Paisos Nordics (66,67%).
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RECURSOS | ATRACTIUS
TURISTICS

Variada proposta de rutes estructurades a gaudir a peu, a cavall o en bicicleta, que a
vegades pot portar a confusioé al potencial visitant.

Existencia de productes turistics atractius que combinen I’enoturisme i el cicloturisme.

Atractiva oferta de miradors i monuments sonors a desenvolupar i promocionar com a
producte adrecat a les families, entre d’altres publics.

Aposta per activitats per temporada que permeten la combinacié de productes turistics
(gastronomia, cultura, préssec, vi i cava, ciclisme, etc.).



TOURISLAB

Innovacio i dinamitzacio turistica

INFRAESTRUCTURES, EQUIPAMENTS |
SERVEIS

1 Oficina de Turisme com a porta d’entrada nhomés per aquells que arriben en tren. Valorar un
altre espai d’atencio al visitant a Sant Pau d’Ordal per atendre la demanda de cap de
setmana, principalment.

2 Potencialitat d’Enobicing Penedes com a espai d’atencio al visitant i de prestacio de
serveis.
3 Manca d’unificacio visual i de disseny en la senyalitzacié. Necessaria la reposicio

d’algunes senyals totalment obsoletes.



CONCLUSIONS DIAGNOSTIC TOURISLAB

ALLOTJAMENTS |

RESTAURACIO

1 [ Predomina I’oferta d’allotjament rural ubicat en un entorn natural. J
2 [ Destacada oferta gastronomica variada i de qualitat concentrada a Sant Pau d’Ordal. }

3 Existencia de productes enogastronomics amb distintius i reconeixements (Préssec
d’Ordal, vi DO Penedeés i cava DO Cava, Corpinnat, Classic Penedes) a potenciar.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES

La destinacié ofereix un ampli ventall d’activitats, principalment vinculades a I’enoturisme
(15 cellers que ofereixen 101 experiencies) i cicloturisme (35 experiéncies entre cellers i

empreses d’activitats).

1

la visita i tast és la proposta més oferta.

3

Aposta per la produccio ecologica per part dels cellers de Subirats (67%).

4

Augment del winebars (bar a vins) a cellers com a part de la seva proposta enoturistica

2 [ Progressiva aposta per activitats entre vinyes i a I’aire lliure per part dels cellers, tot i que }
[ (46% cellers amb winebars (bar a vins)). J
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Innovacia i dinamitzacio turistica

PRODUCTE | EXPERIENCIES TURISTIQUES

5 | Debil oferta de propostes per a public familiar. | per targets motivacionals del vi un 41% de
les propostes adrecades a curiosos, un 40% a interessats moén del vi i un 19% per a wine
lovers.

6 Un 46% (11) dels cellers de la destinacié adherits a la proposta del ’Pedala i Tasta”.

7 [ Oferta de propostes per a public final vinculades a productors i elaboradors gairebé J
inexistent.

8 Manca de treball en xarxa entre els prestataris d’activitats per oferir activitats combinades i
paquets turistics.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

GESTIO DE L’ACTIVITAT

TURISTICA
1 Valoracid positiva de la gestio turistica de Subirats per part del sector turistic.
2 Manca de comunicacio i treball en xarxa entre els sector turistic i Turisme de Subirats.
3 El sector privat no s’integra en la gestioé de la destinacié amb criteris de co-decisio,

co-resposanbilitat i co-financament.

4 Tot i 'aposta per la gestid sostenible de la destinacio, no s’integra dins de I'estrategia de
promocio.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

MERCATS | DEMANDA

1 El mercat catala va representar el 93,51% dels visitants procedents de I’Estat Espanyol al
2019 segons les dades de Turisme de Subirats.

2 Com a mercats emissors internacionals, lidera EUA (4,49%), seguit de Regne Unit i Asia i
Oceania (sense Jap0) al mateix nivell (1,4%).

Al 2019 es registra prop de 32.000 visites a cellers, dades que mostren I’atractiu i demanda
de I’activitat enoturistica.

3

4 Poc volum de visites a la Oficina de turisme tot i les bones xifres de visitants de la
destinacio,
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JRISME DE SUBIRATS
L'esséncia del Penedes

MARQUETING REALITZAT

Pagina web

1 Contingut interessant per al visitant organitzat de forma clara i intuitiva. Disposa de molta
informacio (itineraris, mapes...) que contribueix a una millor planificacié del viatge.

2 Poca orientacio a la demanda sense activitats estructurades per a diferents tipus de
publics, motivacions, ...

3 L’eslogan de la campanya “Subirats, ’esséncia del Penedes” s’ha prioritzat davant de la
marca “Subirats capital de la vinya” que ja no apareix al lloc web.

Zl Poca atractivitat de la pagina inicial de la web. Reforcar fase inspiracio.

5 Els valors de la destinacid son poc visibles a través de claims (frases), imatges o videos
que millorarien el posicionament de la destinacio a nivell on-line.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

SUBIRA:..
A ['ESSENCIA
i DEL PENEDES

MARQUETING REALITZAT

Els materials divulgatius analitzats no segueixen un mateix codi comunicatiu, fet que
1 ajudaria a identificar la destinacié d’una forma molt visual i a seguir uns criteris unificats
establerts en I’estrategia comunicativa de la marca i la destinacio.

Tots els materials inclouen la marca “Subirats Capital de la Vinya” tot i que a la web no
2| apareix, si a les xarxes socials. Definir I'estratégia de marca i la seva aplicacié als materials
divulgatius.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

MARQUETING REALITZAT

Branding
1 [ No hi ha una jerarquia de marca definida. J
2 L’eslogan d’'una campanya de comunicacié s’ha convertit en la nova marca de la
destinacio.
3 Es necessari un nou plantejament de marca i desplegament estratégic que incorpori

alguns valors que amb I’actual estrategia no sén presents.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

tsubirats  trewmeme 2

MARQUETING REALITZAT

Xarxes socials

-
1 [ Bon us comunicatiu de les xarxes socials.

N
2 Al Facebook, les publicacions amb més interaccions el primer trimestre de I’any han estat
els videos vinculats a la campanya de “Turisme Subirats, ’esséncia del Penedeés”.

3 Al Twitter les publicacions amb més likes (m’agrada) corresponen a posts amb fotografies
de paisatge on la vinya és la protagonista.
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toubirats  eee—— &

MARQUETING REALITZAT

Instagram és la xarxa amb més interaccio i engagement (compromis entre marca i
4 audiencia) tot i que seria interessant tenir més seguidors per fomentar la notorietat de la
destinacio a la xarxa.

5 A Instagram, les publicacions amb els hashtags (etiquetes) vinculats al Penedées
(#penedesexperience #essenciadelpenedes #penedes) son les que tenen més likes.

6 Poc us de YouTube com a xarxa social amb pocs videos, subscriptors i visualitzacions.
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Innovacio i dinamitzacio turistica

MARQUETING REALITZAT

Preséncia en portals de turisme

. El producte de Bike&wine (bici i vi) a Subirats és el més destacat als diferents portals
turistics de promocid i de suport a la comercialitzacio.

2 El caravaning també sobresurt com una proposta de visita itinerant pel Penedes destacant
la parada a Subirats.
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Innovacia i dinamitzacio turistica

MARQUETING REALITZAT

Posicionament on-line

1 Es dificil i seria molt costds posicionar-se amb les paraules "Enoturisme Penedes" als
buscadors. Es important especialitzar-se i buscar el posicionament en I’especialitzacio.

2 Quan es fa la cerca de Subirats per imatges, el Castell és la imatge principal de la
destinacio, gairebé no apareixen vinyes.
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